Hotel Tjiptorini Jays merupakan salah satu hotel yang berada di
v i Jaya Hotel sendini

at un wisafawan yang menginap di
Tjiptorini Jaya klan dalam bentuk video diyakini dapat
menarik lebih banyak wisstawan, karena dengan gabungan suara dan
gerakan membuat iklan tampak lebih hidup dan menimbulkan rasa
kepercayaan dari wisatawan. Tjiptorini Jaya Hotel telah mengupayakan
berbagsi macam usaha untuk mempromosikan hotel, tapi hasil yang
diharapkan dirasa masih kurang maksimal



skripsi ini adalsh “Perancangan dan Pembustan Iklan Televisi Tjiptorini
Jaya Hotel Yogyakarta™ Untuk berupays semaksimal mungkin membuat
sehuah iklan televisi untuk menginformasikan Tjiptorini Jaya Hotel
dikalangan masyarakat luas pads uniinn .
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si. produksi dan pasca

3. Video iklan ini dapat dipergunakan oleh pihak Hotel Tjiptorini Jaya

dolam penyampaian informasi melalui saluran Televisi maupun
Youtube.



4. Target audience dari video iklan ini ditujukan untuk masyarakat luas.
khususnya yang ingin berlibur ke Yogyakarta.
5. Video berformat H.264 — MP4 dengan resolusi 1920 x |080p.

14 Maksnd dan Tujuan Penelitian

b. Bagi Target dudience
Dapat memberikan informasi kepada masyarakat mengenai Hotel Tjiptorini
Jaya.



1.6 Metode Penelitian
Peneliti menajabarkan cara-cara memperoleh data-data yang digunakan
untuk kebutuhan penelitian.

8. Metode Pangumpulan Data

yang beralsmat di Jl. Ampta, Tempel, Caturtunggal, Kec.
Depok, Kabupaten Sleman, Daersh Istimewa Yogyakarta
35281, pada Bulan November 2018 untuk mendapatkan



informasi yang terkait mengenai Tpiptorini Jaya Hotel
Yopvakarta,

3. Metode Studi Literatur

Penelitian ini meneace pada studi ;H.ui!kl, infernet, maupun

o .'_'-rll'ill
produksi yang meliputi perekaman video hingga editing video. Setelah
itu, model selanjutnya adalah tahap pasca produksi yang meliputi

review, pemberian backsound dan pengisian veice over sebagai narasi



pada video iklan. hingga tahap akhir berupa rendering dan

€ Metode Implementas]
Metode implementasi dilakukan dengan cara mengiklankan video di

gambaran umum tentang iklan, membahas tentang kebuiuhan apa saja yang
dipertukan dalam membuat sebuah iklan.
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini menjelaskan mengenai cara dan tahapan pembuatan iklan, tshap



BAB V PENUTUP
Bab ini berisikan kesimpulandan saran yang membangun dari seluruh bab
manfaat dan kelebihan iklan seerta kelemahan iklan yang dibuat
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