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INTISARI

Tjiptorini Jaya Hotel merupakan salah satu hotel yang berada di Daerah
Istimewa Yogyakarta. Didirikan pada Tahun 2004 yang telertak di JI. Laksda
Adisucipto Km.6, Kota Yogyakarta. Hotel ini memiliki pelayanan yang ramah,
nyaman untuk keluarga, lokasi strategis dan harga yang bersahabat. Namun banyak
masyarakat yang belum mengetahuinya dan masih kalah bersaing dengan Hotel
lainnya.

Dengan media saat ini dirasa belum cukup untuk menampilkan beberapa
informasi_dalam Tjiptorini Jaya Hotel Yogyakarta, yang tidak dapat mencakup
semua.informasi dalam Tjiptorini Jaya Hotel Yogyakarta. Dari penjelasan di atas,
penulis mengusulkan pembuatan video iklan televisi yang dapat digunakan sebagai
pendukung dalam membuat informasi dan promosi yang melibatkan elemen
multimedia lain seperti teks, gambar, video, suara.

Penelitian ini bertujuan untuk memberikan informasi kepada masyarakat
khususnya yang ingin berlibur dan menginap di Yogyakarta, agar menambah

jumlah konsumen di Tjiptrini Jaya Hotel Yogyakarta, sehingga hasil yang diperoleh
dapat lebih baik dibanding dengan sebelum — sebelumnya.

Kata Kunci : Iklan, Hotel, Efektif
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ABSTRACT

Tjiptorini Jaya Hotel is one of the hotels in the special region of Yogyakarta.
Established in year 2004 which is on the street at JI. LAKSDA Adisucipto Km. 6,
the city of Yogyakarta. The Hotel has friendly service, comfortable for family,
strategic location and friendly price. But many people do not know yet and still lose
to compete with other hotels.

With media nowadays it is-not enough to display some information in
Tjiptorini Jaya Hotel Yogyakarta; which can not cover.all information in Tjiptorini
Jaya Hotel Yogyakarta. From the explanation above, the author proposes to make
a video television advertisement that can be used as a supporter in making
information and promotions involving other multimedia elements such as text,
images, video, sound.

This research aims to provide information to the community, especially
those who want to vacation and stay in Yogyakarta, to increase the number of

consumers at Tjiptrini Jaya Hotel Yogyakarta, so that the results can be better than
Before — before.

Keywords: ads, Hotel, effective
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