BAB1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah
Tklan adalah suatu bentuk informasi yang disampaikan cleh seseorang
atau lembaga yang isinya benupa pesiin yang menarik tentang sebuah produk
 Banyaknya masyarskat yang menjadi

¢ dibua penulis ni dalah ikl cnang ramah makag
MEtaran mmmﬁm -

arluas informasi

Namun saol ini media

i bah Pandawa Klaten masih
i lakang masalah tersebul, penulis
nengimplementasikan diatas  dengan
melakukan suatu penelitian dengan judul * Perancangan dan Pembuatan

sehatas pada medis-cetak. Denga

mencoba  untuk

Iklan pada Dapoer Simbah Pandawa Klaten Jawa Tengah * vang
Rumusan Masalah



1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belokang yang telah disampaikan, maka perlu
dirumuskan suaty masalah yang akan diselesaikan yaitu * Bagaimana
merancangan dan membuat video Iklan pada Dapoer Simbah Pandawa

jang Strata-1 Universitas

Amikom Yogyakarta,
2. Membantu meningkatkan promosi bagi Rumah Dapoer Simbah
Pandawa Klaten agar lebih dikenal masyarakat luas.



3. Menerapkan ilmu yang telah dipelajari selama mengikuti proses
kuliah secara nyata dengan harapan ilmu yang dipelajari dapat

1.5 Manfaat penclitian

a. Metode wawancara
Peneliti melakukan wawancara tanya jawab langsung kepada owner
yang berdasarkan pada tujuan penelitian yaitu mencari data tentang
Dapoer Simbah Pandawa Klaten untuk memperoleh data yang kongkrit
dan lengkap sebagai bahan analisa penelitian.



b. Metode observasi
Observasi dengsn melakukan pengamatan terhadap objek yang diteliti
yaitu beberapa kelebihan yang di anjurkan oleh manajer pemasaran dan
Bcherapa mgel Kovuposiat: ek Sebutulss gabic ook memgeciahis
gambaran-gambaran yang jelasg@tang permasalahan diteliti.

c. Metode Kearsipen

npulkan 'data Dapoer Simbah
Pandawa Klaten, yang mendukung dolam penulisan skripsi ini.
 Metode Porpustakam (Library)
“Yaitu cara dilakukan dengan membaca buku-buku, majalah-maj
n-lainnya untuk mendapatkan dasar-dasar teo

118 SWOT dan

Metode analisis yang dipakai yaitu meng
mdﬁs kebutuhan non fungsional. Dil ¢

L o
an),  dan  Threats
(ancaman) dari.ikian ini. Dalam. analisis kebutuhan non fungsional
digunakan dalam penelitian.
3. Perancangan
Metode perancangan yang dilakukan merupakan tahapan pertama dalam
pembuatan iklan ini yaitu tahap pra produksi. Pada tshapan ini dilakukan



persiapan yang dibutuhkan untuk membuat iklan meliputi menentukan
ide konsep hingga pembuatan storyboard .

4. Pengembangan
Metode pengembangan yang dilakukan merupakan tohap kedua dan

Bab | berisi lator belakang mosalah, rumusan masalah, batasan
masalah, tujuan dan manfaat penelitian, metode penelitian, sistematika
penulisan.

BAB Il LANDASAN TEORI



Bab 1T menjelaskan mengenai landasan teori yang digunakan oleh
peneliti dalam sekema penelitian dan tentang perangkat lunak yang
digunakan dalam pembuatan iklan secara singkat.

BAB I1I ANALISIS DAN PERANCANGAN
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