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INTISARI 

 

Di era globalisasi ini, teknologi informasi berperan sangat penting. Dengan 

menguasai teknologi dan informasi, kita memiliki modal yang cukup untuk menjadi 

pemenang dalam persaingan global. Informasi merupakan modal utama dalam 

mengembangkan ilmu pengetahuan dan teknologi yang menjadi senjata pokok 

untuk membangun industri. 

“Dapoer Simbah Pandawa Klaten”  adalah restaurant yang menyajikan 

aneka makanan dan minuman. Restoran ini membutuhkan informasi media untuk 

menginformasikan produk yang dijual, melalui media iklan televisi ”dapoer simbah 

pandawa klaten” membutuhkan ketelitian strategi dalam pembuatannya, karena 

menggunakan media perekam yang nyata. Kedepannya iklan ini akan dibuat 

semenarik mungkin agar mampu membuat penonton penasaran. 

“Dapoer Simbah Pandawa Klaten”  telah mengejar upaya untuk tetap 

bertahan dalam persaingan global melalui informasi yang dituangkan kedalam 

iklan, yang diharapkan mampu untuk meningkatkan penjualan dan lebih dikenal 

masyarakat, khususnya di daerah Klaten dan Jawa Tengah. 

Kata kunci: Multimedia, Advertising, Iklan, Yogyakarta, Informasi



 

 

xvii 

 

ABSTRACT 

 

In this globalization era, information technology plays a very important role. By 

mastering technology and information, we have enough capital to be a winner in global 

competition. Information is the main capital in developing science and technology 

which are the main weapons in developing industries. 

"Dapoer Simbah Pandawa Klaten" is a restaurant that serves a variety of foods and 

drinks. This restaurant needs media information to inform the product being sold, 

through the television advertisement media "Dapoer Simbah Pandawa Klaten" 

requires careful strategy in its manufacture, because it uses a real recording media. In 

the future this ad will be made as attractive as possible so as to be able to make the 

audience curious. 

"Dapoer Simbah Pandawa Klaten" has been pursuing efforts to stay afloat in global 

competition through information poured into advertisements, which are expected to be 

able to increase sales and be better known to the public, especially in the Klaten and 

Central Java regions. 

Keywords: Multimedia, Advertising, Advertising, Yogyakarta, Information.


