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MOTTO 

 

Jangan terlalu cepat menilai seseorang 

Karena setiap orang suci pasti punya masa lalu 

Dan setiap pendosa masih punya masa depan. 

~ Oscar Wilde 

 

Saat kau mengenal kasih sayang, kau juga menanggung resiko kebencian. 

~ Itachi Uciha 

 

Don’t afraid, im always behind you. 

~ Panji Sutrajaya 
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INTISARI  

 

 

Walker Screenprinting adalah sebuah tempat sablon kaos yang terletak di 

Kedundang 2, Kedundang, Wates, Kulonprogo, Daerah Istimewa Yogyakarta. 

Video iklan ini nantinya akan menampilkan apa yang dimiliki oleh Walker 

Screenprinting. Dari proses desain produk hingga pembuatan dan hasil jadi. Dalam 

video iklan ini penulis menerapkan teknik berbasis liveshoot dan motion tracking 

yang nantinya akan dikemas sebagai media informasi yang menyampaikan tentang 

tempat tersebut dan produk yang mereka tawarkan kepada para konsumennya.  

Harapannya yaitu dapat memaksimalkan penyampaian informasi Walker 

Screenprinting melalui media yang ada saat ini yaitu instagram untuk memberikan 

penyebaran informasi tentang Walker Screeenprinting sehingga lebih dikenal oleh 

masyarakat dan dapat menarik minat pembeli masyarakat untuk tau tentang tempat 

tersebut.  
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ABSTRACT 

 

 

 Walker Screen Printing is a T-shirt screen printing place located in 

Kedundang 2, Kedundang, Wates, Kulonprogo, Special Region of Yogyakarta. 

 This video ad will show what Walker Screenprinting has. From the 

process of product design to manufacturing and finished results. In this ad video the 

author applies a liveshoot-based and motion tracking technique which will later be 

packaged as information media that convey about the place and the products they 

offer to their customers. 

 The hope is that it can maximize the delivery of Walker Screenprinting 

information through existing media, namely Instagram to provide information 

about Walker Screeenprinting so that it is better known by the public and can attract 

the interest of community buyers to know about the place. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


