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MOTTO 

 

❖ Ibadah, berdoa dan berusaha akan membuat apa yang kita kerjakan lancar 

dan sesuai apa yang kita inginkan. 

❖ Jangan takut dan menyerah dalam kegagalan, itu hanyalah proses untuk 

menuju keberhasilan. 

❖ Di atas langit masih ada langit, jangan selalu melihat ke atas dan berbuat 

sebaik – baiknya di dalam lingkup hidupmu. 

❖ Ngono yo ngono neng ojo ngono. 
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INTISARI 

RSUD RAA Soewondo Pati merupakan Rumah Sakit rujukan utama se-

Karisidenan dengan pelayanan paripurna yang menjadi kebanggan masyarakat. 

Rumah Sakit ini unggul dalam bidang pelayanan medis dan mempunyai Klinik 

Ingin Anak yang hanya ada 1 se-Karisidenan. Serta memiliki sumberdaya manusia 

yang profesional dan pelayanan kesehatan prima dengan biaya yang terjangkau 

oleh masyarakat serta memberikan kepuasan bagi pengguna jasa rumah sakit 

Namun masyarakat sekitar masih beranggapan bahwa Rumah Sakit tersebut masih 

kalah unggul dengan Rumah Sakit lain dan Rumah Sakit swasta di sekitar. 

Pembuatan Iklan diharapkan mampu mengatasi permasalahan di atas. 

Iklan televisi dipilih karena lebih efektif dari pada iklan seperti media sosial 

karena masih ada masyarakat awam yang buta tentang media sosial seperti halnya 

orang tua. Metode penelitian yang akan dilakukan yaitu metode pengumpulan 

data, metode analisis, metode pengembangan dan metode testing. 

Iklan yang dihasilkan adalah iklan time lapse dan live shoot berisi tentang 

unggulnya medis, kenyamanan ruang rawat inap dan keunggulan instalasi seperti 

klinik ingin anak. Selanjutnya iklan tersebut akan diserahkan kepada pihak RSUD 

RAA Soewondo Pati. 

Kata Kunci : RSUD RAA Soewondo Pati, Iklan, Time Lapse, Live Shoot. 
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ABSTRACT 

RAA Soewondo Pati Hospital is the main referral hospital in Karisidenan 

with complete service that is the pride of the community. This hospital excels in 

the field of medical services and has a Clinic for Children with only one 

Karisidenan. As well as having professional human resources and prime health 

services at a cost affordable to the community and providing satisfaction for 

hospital service users, the surrounding community still thinks that the Hospital is 

still inferior to other hospitals and private hospitals around. 

Advertisements are expected to be able to overcome the above problems. 

Television advertisements are chosen because they are more effective than 

advertisements such as social media because there are still lay people who are 

blind about social media like parents. The research methods that will be carried 

out are data collection methods, analytical methods, development methods and 

testing methods. 

The advertisement produced is a time lapse advertisement and a live shoot 

that contains medical excellence, comfort inpatient room and installation 

excellence such as a clinic for children. Then the ad will be handed over to the 

RAA Soewondo Pati Hospital. 

Keywords : RAA Soewondo Pati Hospital, Advertisements, Time Lapse, Live 

Shoot. 

  


