BAB1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah
Perkembangan teknologi di kalangan masysrakat sudah berkembang
sangat pesat. Dengan perkembangan tek
manusia dalam menyampaikan pesan, Perkembangan teknologi yang ada dapat di
' %enggabungan Antara teknik

i tersebut dapat di manfaatkan oleh

nbustan iklan
engan abungan kedua teknik but
informasi dan mempromosikan Art Box Store
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at toko yang menjual berbagai macam sepaty
i gatu (Tosco), Selain ity tersedia jas:
bmda di lantai dua (basicleaner). P psumen Al Box Store
n adalah seorang mahasiswa da pelaf

1 mampu

dan itu suato

Q" Store, banyak yung

n yang ada di Art Box Store.

Store mempromosikan ke mns;.mnkntllm&deng&n
media visual berupa poster dan brosur untuk di publikasikn dan menyampaikan
informasi melali media cetak dan media sosial. Namun permasalahanya, poster

masih belum mengetah
Sementara selama ini Art Box

dan brosur vang di sebar luaskan hanva berisi teks dan gambar. Pesan yang di

sampaikan belum menyampaikan informasi secars lengkap



dan jelas. Untuk mengisi kekurangan media cetak sebagai sarana adverrising,

maka iklan televisi menjadi solusi dari masalah tersebut. Menurut M.Suyanto
(2005) adanys iklan televisi memperbaiki keterbatasan penyiaran radio dan
kebekuan iklan cetak. Selam i, iklan televisi menjadikan jangkauan lebih luas

sebagai berikut:
I. Kklan Ruang lingkup penelitian ini adalah tahap produksi dan testing
video.
2. klan ini akan ditayangkan di televisi.



3, klan ini juga akan di upload di Youtube, Instagram, Facebook dan
provektor screen di saat Art Box Store menjadi sponsorship.

4. Software yang digunakan dalam pembuatan iklan ini adalsh Adobe
Premiere CC 2018, Selain itu didukung software multimedia lainnya

1.5.1

adalah sebagai berikut :
1. Studi Literatur
Dalam studi ini, mengacu pada studi pustakan maupun referensi
lain yang diperoleh dari berbagai sumber, baik dari sumber buku atau



ehook maupun dari sumber media internet sebagai acuan dalam
merancang penelitian ini.
2. Metode Wawancam

Metode wawancara merupakan cam dengan melakukan tanya
Jjawab langsung pada pihak objelepenelitian yaitu pada Art Box Store
3. Metode Bbservasi

Jata dengan cam
Thadan ﬂhjﬂk

shooting, perekaman suara, pengaturan perice hayaan, dan pemilihan
kamera. Setelah itu, masuk tahap pasca produksi yang berupa editing dan
pemberian animasi 2D, memeriksa hasil sementara editing. rendering,

testing, dan penyerahan video kepada Art Box Store.



1.5.5  Metode Testing

Metode testing yang akan dilakukan adalah dengan menggunakan
metode testing skala fikert apakah iklan televisi vang dibuat sudah sesuai dengan
pihak Art Box Store den menguji apakah format video sudah sesuai dengan
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