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MOTTO

“The real threat is actually not when the computer begins to think like a human,
but when humans begin to think like a computers.”
— Sydney Harris —

“Sasaran itu impian yang memiliki tenggat waktu”
-Di
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INTISARI

MusiCreative merupakan penyedia jasa yang bergerak di bidang hiburan.
Menawarkan jasa pengisi acara maupun peralatan yang menunjang kesuksesan
pembuat acara. Dalam promosinya, MusiCreative masih menggunakan brosur dan
pembicaran para konsumen yang pernah menggunakan jasa dari MusiCreative.
Hal tersebut masih kurang efektif dalam mempromosikan jasa dan memperluas
pasar mereka..

Teknologi internet saat ini semakin berkembang pesat. Website merupakan
salah satu media yang dapat digunakan oleh MusiCreative dalam memberikan
informasi dan layanan kepada pelanggan. Situs website tidak akan lepas dengan
banyaknya pengunjung yang mengunjungi situs tersebut. Salah satu untuk
mendapatkan banyaknya pengunjung dengan menerapkan SEO (SearchEngine
Optimization).

Dengan menerapkan website sebagai media promosi, maka MusiCreative
dapat memperluas area pemasarannya, dan promosi dapat dilakukan secara mudah
untuk meningkatkan tingkat reservasi pada MusiCreative.

Kata Kunci : Website, SEO, teknologi
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ABSTRACT

MusiCreative is a service provider engaged in entertainment. Offering
service providers and equipment that support the success of the event maker. In its
promotion, MusiCreative is still using brochures and talk of consumers who have
used services from MusiCreative. It is still less effective in promoting services and
expanding their markets.

Internet technology is currently growing rapidly. The website is one of the
media that can be used by MusiCreative in providing information and services to
customers. The website will not be separated from the number of visitors who visit
the site. One of the ways to get lots of visitors is by applying SEO (SearchEngine
Optimization).

By implementing the website as a promotional medium, MusiCreative can
expand its marketing area, and promotion can be done easily to increase the
reservation rate at MusiCreative.

Keywords: Website, SEO, technology

XVii



