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“Education is the most powerful weapon 

which you can use to change the world.” 

(Nelson Mandela) 

 

“Jika kita mempunyai keinginan yang kuat dari dalam hati, 

maka seluruh alam semesta akan bahu membahu mewujudkannya.” 

(Ir. Soekarno) 
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INTISARI 

 

Iklan layanan masyarakat dengan tema bahaya penyalahgunaan informasi 

palsu / hoax telah banyak dibuat dan tayang lewat media informasi seperti poster, 

TV, media sosial yang kini sangat mudah diakses oleh masyarakat. Walaupun 

mengangkat maksud dan tema yang sama yaitu tentang penjelasan bahaya 

penyalahgunaan informasi palsu / hoax, namun masing-masing memiliki alur dan 

latar yang berbeda yang sesuai dengan ide yang berbeda, tetapi semua mempunyai 

pesan dan tujuan yang sama yaitu menyampaikan sebuah pesan atau himbauan 

kepada masyarakat agar dapat memilih informasi yang benar berdasarkan sumber 

informasi yang akurat serta menghindari penyalahgunaan informasi hoax yang 

sekarang sedang banyak beredar di lingkungan masyarakat luas. 

Dengan tujuan merancang dan membuat iklan layanan masyarakat, serta 

melalui bantuan dari Dinas Komunikasi dan Informatika Daerah Istimewa 

Yogyakarta untuk proses mediasi iklan layanan masyarakat, diharapkan dapat 

menanamkan kesadaran pada masyarakat khususnya masyarakat Daerah Istimewa 

Yogyakarta agar terhindar dari informasi hoax yang dapat merugikan diri sendiri 

maupun pihak lain, serta bertujuan agar masyarakat dapat memilih berita dengan 

sumber yang terpercaya dan bebas dari informasi hoax. 

Iklan layanan masyarakat akan ditayangkan melalui akun media sosial milik 

Dinas Komunikasi dan Informatika Daerah Istimewa Yogyakarta, meliputi akun 

Instagram (@kominfodiy), Twitter (@kominfodiy), dan Facebook (Kominfo DIY). 

 

Kata Kunci : Kominfo DIY, Iklan Layanan Masyarakat, Stop Hoax, Yogyakarta, 

Motion Graphic, Live Shoot. 
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ABSTRACT 

 

 

Public service announcement with the theme of the danger of misuse of false 

information / hoax have been made and displayed through information media such 

as posters, TV, social media which are now very accessible to the public. Although 

raising the same purpose and theme is about explaining the danger of misuse of 

false information / hoax, but each has a different plot and background that matches 

different ideas, but all have the same message and purpose of conveying a message 

or calling on the community in order to be able to choose the right information 

based on accurate sources of information and avoid misuse of hoax information 

that is now widely circulating in the wider community. 

With the aim of designing and making public service announcement, as well 

as through assistance from the Dinas Komunikasi dan Informatika Daerah 

Istimewa Yogyakarta for the mediation process of public service announcement, it 

is expected to instill awareness in the community, especially the people of Special 

Region of Yogyakarta in order to avoid hoax information that can harm themselves 

or parties other, and aims to make the public able to choose news with reliable 

sources and free from hoax information. 

Public service announcement will be aired through social media accounts 

belonging to the Dinas Komunikasi dan Informatika Daerah Istimewa Yogyakarta, 

including Instagram (@kominfodiy), Twitter (@kominfodiy) and Facebook 

(Kominfo DIY) accounts. 

 

Keywords : Kominfo DIY, Public Service Announcement, Stop Hoax, Yogyakarta, 

Motion Graphic, Live Shoot. 
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