FENDAHULUAN

L.l.  Latar Belakang
Hal utama yang harus diperhatikan dalam bersaing vaitu kesnggulan dalam

sasaran yang di ingingkan pemilik The village.
Amimasi 3D digunakan untuk menghidupkan atau memberikan gambaran
bergerak kepada sesuatu yang statik agar terlihat hidup dan dinamik [3].



Muotion grophic dapat  digunakan untuk media promosi, karena biaya
pembuatannya dapat dijangkau oleh perusshaan. Keuntungan lain yang didapat
menggunakan metion graphic yaitu tampilannya yang menarik dan simple [4]. Motion
Graphic sering digunokan sebagai title sequence (adegan pembuka) film otou serial

Agar pembahsan penelitian ini tidak menyimpang dari apa yang telah
dirumuskan, maka diperlukan batasan-batasan masalah, sebagai berikut :

a. Pengambilan gambar secara berkala hanya dilingkungan The Village
Purwolkerto, terutama saat harn minggu ketika ada live music.



b. Informasi yang disampaikan mencakup fasilitas yang ada di The Village
Purwokerto.

¢. Video iklan The Village Purwokero im akan ditayangkan di Instagram.

d. Wideo iklan ini dibust dengan durasi maksimal 30 - 600 detik

Manfaat dari penelitian ini adalah untuk :
g Memahami penerapan teknik 3D, Motion Graphic dan Liveshoor dalam
b. Dapat memberikan informasi tentang The Village Purwokerto secara visual

mielalui video iklan,



c. Sebagai altemative baru dalam penyampaian informasi kepada masyarakat
melalui video ikian The Village Purwokerto.
1.6.  Metode Penelitian
Pada penelitian ini, penulis penulis menggunakan jenis metode penelitian
gambar. Metode peneilitian adalah

selaku Supervisor Ti
dan tujuan untuk mendapatkan suatu informasi dari family park tersebut.

. Observasl



Melakukan pengamatan secara langsung pada tanggal 13 januari 2019 pada
The Village Purwokerto guna mengetahui lokasi dan menentukan bagian yang

akan diambil untuk dijadikan video promosi,
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1. Praproduksi
Pra Produksi merupakan tahap yang harus mempersiapkan bahan untuk
produksi kedepannya. Bahan yang dipersiapkan yaitu storyboard dan staryfine.

2, Produksl



Tahapan ini  merupakan tahapan pembuatan video iklan serta
mqmmmm&m_mmkhmmmm




3. Pascaproduksi
Tahap pasca produksi adalah tahap dimana dilakukan proses editing terhadsp
file hasil produksi. Pada tahap ini akan dilakukan pengkomposisian file hasil
produksi, animasi, dan proses editing dengan sound vang kemudian akan




BAB I PENDAHULUAN
Bab ini menjelaskan latar belakang. rumusan masalah, batasan masalsh. tujuan,
manfiat, metode penelitian, dan sistematika penulisan skripsi,

BAB Il LANDASAN TEORI

sErpembuatan video, teror multimedia,

dlnsuﬂware}mn cant dieuna kan untuk pembuastan video iklan ini.

Pada bab ini menjelaskan tentang teon-ledir di

BAB I L Z.: N PERA .:. = ..:"'E':‘ﬂ".
ang dig - nalisis masalah, analisis
celayakan dan perancangan video mulai dari pembuatan
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