lifgn style di Indonesia, diperiukan

ymosi, salah satu media

e merupakan distro di Yogyakarta tepatnya di JL Selokan Ms

tang ke ' nya. Vast
e ’ mbuat Vast

yik masyarakat yang belum mengets

mengupayakan (berbagai macam usaha untuk
masih kurang maksimal. Media iklan televisi diduga hal yang paling tepat untuk
mengatasi kurang dan memaksimalkan upays promosi yang ada selama ini. Dengan
iklan televisi harapannya dapat membantu untuk mengenalkan produk serta
perusahaan kepada masyarakat,



Berdasarkan wawancara dengan Manager Vast Store, belum ada upaya
promosi iklan di televisi yang di lakukan. Banyaknya persaingan dibidang fashion
style di Yogyakarta tentu saja hal ini dapat menghambat tecapainya kenaikan pada
angka penjualan.

Berdasarkan hal di atas penulisan tertarikmtuk membantu Vast Store membuat

Mirrorless.
4. Kurang mengetahui liveshoot dengan detail.



1.4 Maksud dan Tujuan Penelltian
Adapun Maksud dan tujuan peneliti ini secara garis besar adalah sebagai
berikut :
I. Membuat video promosi iklan televise di Vast Store.

2. Mengenalkan perusahan ki

2. Metode Wawancara

Metode ini digunakan untuk mengumpulkan data dengan cars melalui
wawancara ata secara lisan lansung dengan pihak terkain untuk
mendapatkan data dan informasi tentang Vast Store.



3. Metode Literatur
Metode imi digunakan untuk mﬂmlkﬂﬂ duta snislalo ibernet,
Jjurnal, skripsi dan buku sebagai bahan refrensi dan "

mgmm

1 iR Mm dan sistematiks e
mmhm -masing bab,

PENDAHULUAN
e - |II.:"‘”:'""-.- usn alah, batasan
e i cumpi LA RN sAES sistematika penlis,

Bagian ini akan menjelask dasar iklan dasar, dasar-
dasar editing video, dasar-dasar efek visual film dan software yang digunakan

dalam proses editing video.



BAB [T ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menjelaskan mengenai sejarah, perancangan iklan yang dibuat,
gambaran umum tentang iklan, membahas tentang kebutuhan apa saja yang di
perlukan membuat sebuah iklan.
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