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INTISARI

Multimedia merupakan salah satu cara untuk mempermudah
menyampaikan informasi dalam bentuk audio ataupun visual. Multimedia juga
mampu menghasilkan sesuatu menjadi lebih hidup dan menarik, salah satu

penerapan multimedia adalah untuk menvisualisasikan video atau video iklan.

Dengan ini Distro Polo Rebel memiliki sarana media promosi berupa video
iklan. Dengan menggunakan-video iklan ini diharapkan Distro Polo Rebel dapat
menggunakannya sebagai media promosi . Metodologi penelitian yang digunakan
adalah pustaka, observasi, wawancara, analisis, perancangan, pengambilan video

dan capturing, editing dan perekaman suara, dan implementasi.

Perancangan menggunakan Adobe Premiere CS6, Adobe Audition CS6
And Adobe Photoshop CS6. Setelah melalui beberapa tahapan dalam pembuatan
Video Iklan ini, Maka dapat diambil kesimpulan bahwa dengan adanya Video Iklan
ini lebih memudahkan penyampaian ke Masyarakat dan Media Sosial, karena

dikemas dalam sebuah Video.

Kata kunci: Multimedia, media promosi,iklan,video, motion graphics, liveshoot.
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ABSTRACT

Multimedia is one way to make it easier to convey information in the form
of audio or visual. Multimedia is also able to produce something more alive and

interesting, one application of multimedia is to visualize video or video ads.

With this, Distro Polo Rebel has promotional media in the form of video
advertisements. By using this video advertisement;. it is expected that Polo Rebel
Distro can use.it as a promotional media. The research methodology used is
literature, observation, interviews, analysis, design, video capture and capturing,

editing and recording sound, and implementation.

Design using Adobe Premiere CS6, Adobe Audition CS6 And Adobe
Photoshop CS6. After going through several stages in making this Video Ad, then
it can be concluded that with the existence of this Video Ad more facilitate the

delivery to the Community and Social Media, because it is packaged in a Video.

Keywords: Multimedia, promotional media, advertising, video, motion graphics,

liveshoot.
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