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MOTTO

“Orang Goblok itu ga banyak mikir yang penting melangkah, Orang pintar

kebanyakan mikir akibatnya tidak pernah melangkah.”
(Bob Sadino)

ktu yang tepat.”
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INTISARI

Lemonade YK merupakan salah satu usaha yang bergerak di bidang kuliner
yang beralamatkan di Stand B23 Sevensky-Rooftop Lippo Plaza Jogja, Jalan
Laksda Adi Sucipto Nomor 32-34, Demangan, Gondokusuman, Yogyakarta dan
Jalan Perumnas (Selatan Loops Cafe) Kledokan Caturtunggal, Depok, Sleman,
Yogyakarta. Selama ini promosi yang dilakukan Lemonade YK hanya
menggunakan foto testimoni dari para pelanggan yang diunggah di Aplikasi
Instagram , yang dinilai kurang membantu dalam menarik minat membeli para
konsumen.

Video Iklan-merupakan salah satu jenis media promosi yang bisa digunakan
untuk perusahaan. Media video menjadi bentuk baru dalam sebuah presentasi ke
publik. Tidak bisa dipungkiri juga bahwa kebanyakan orang lebih suka mendengar
dan menonton dibandingkan dengan membaca. Hal tersebut menjadi kelebihan
tersendiri bagi Iklan Video Promosi.

Iklan Video Promosi ini akan dibuat menggunakan Teknik Macro Shooting
dan dibangun dengan Software dari Adobe. Dengan dibuatnya iklan video promosi
ini, diharapkan iklan video promosi ini dapat menjadi media promosi yang baik.

Kata Kuneci : Lemonade YK, Iklan Video Promosi, Macro Shooting.
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ABSTRACT

Lemonade YK is one of the businesses engaged in the culinary field which
is addressed at Lippo Plaza Jogja B23 Sevensky-Rooftop Stand, Jalan Laksda Adi
Sucipto Number 32-34, Demangan, Gondokusuman, Yogyakarta and Jalan
Perumnas (South Loops Cafe) Kledokan Caturtunggal, Depok, Sleman,
Yogyakarta. During this promotion by Lemonade YK only used testimonial photos
from customers uploaded on the Instagram application, which were considered to
be less helpful in attracting consumers to-buy.

Video Advertising is one type of promotional media that can be used for
companies. Video media is becoming a new form in a presentation to the public. It
cannot be denied that most people prefer to hear and watch compared to reading.
This is a plus for Promotional Video Ads.

This Promotional Video Ad will be created using the Macro Shooting
Technique and built with Adobe Software. With this promotional video ad, the
promotional video ad is expected to be a good media campaign.

Keywords: Lemonade YK, Promotional Video Ads, Macro Shooting.
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