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INTISARI

Perkembangan teknologi saat ini sangat pesat. Dengan adanya pembaharuan
dari waktu ke waktu teknologi semakin memperlihatkan kecanggihannya yang
dapat dimanfaatkan oleh manusia untuk mendukung aktivitas sehari-hari mereka.
Seperti halnya teknologi multimedia yang dapat dimaanfaatkan sebagai media
promosi. Multimedia merupakan gabungan dari beberapa media seperti teks,
gambar, suara, video serta animasi. Sehingga dengan adanya multimedia maka
suatu proses promosi-akan lebih menarik minat dan mudah dipahami. Salah satu
produk yang dihasilkan oleh multimedia adalah video iklan.

Resto Bonda Merapi merupakan sebuah rumah makan yang menyediakan
aneka masakan khas jamur serta masakan lainnya. Selain itu tersedia paket wisata
jeep kuliner, paket jeep volcano tour, pagelaran budaya, permainan tradisional,
outbond, serta menyediakan juga paket penginapan. Namun dalam hal promosi
Resto Bonda Merapi ini masih melalui brosur, spanduk dan dari mulut ke mulut.
Hal tersebut masih kurang efektif untuk menarik minat pelanggan.

Video iklan merupakan salah satu media promosi yang dapat dimanfaatkan
untuk mempromosikan Resto Bonda Merapi dengan lebih menarik dan mudah

dipahami. Melalui berbagai media sosial video iklan akan disebarluaskan, dengan
tujuan agar Resto Bonda Merapi dapat dikenal oleh masyarakat yang lebih luas.

Kata kunci : Iklan, Resto Bonda Merapi, Media promosi, Multimedia
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ABSTRACT

Current technological developments are very rapid. With the renewal from
time to time technology increasingly shows sophistication that can be used by
humans to support their daily activities. Like multimedia technology that can be
used as a media campaign. Multimedia is a combination of several media such as
text, images, sound, video and animation. So with the presence of multimedia, a
promotion process will be more interesting and. One of the products produced by
multimedia is video advertising.

Resto-Bonda Merapi Is a restaurant that provides mushroom specialties and
other dishes. Besides that, there are culinary jeep tour packages, jeep volcano tour
packages, cultural performances, traditional games, outbound, as well as lodging
packages. But in terms of promotion, Resto Bonda Merapi is still through
brochures, banners and word of mouth. It is still not effective to attract customers.

Video advertising is one of the promotional media that can be used to
promote Resto Bonda Merapi more interesting and easy to understand. Through
various social media video advertisements will be disseminated, with the aim that
Resto Bonda Merapi can be recognized by the wider community.

Keywords : Advertising, Resto Bonda Merapi, Promotional Media, Multimedia
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