BABI

PENDAHULUAN

I.1. Latar Belakang Masalah

Untuk memasarkan sebuah produk maupun suatu layanan. baik perusahaan

promosi tentu memiliki peran dalam mengembangkan suatu perusahaan. Dalam
penelitian ini, game berjudul Legend of Zesperia merupakan game baru dengen
genre RPG. Karena merupakan game yang baru, pengembang game memeriukan
sebuah video promosi untuk memperkenalkan game tersebut kepada publik.

Sehingga dalam penelitian ini, peneliti akan membuat video promosi untuk

game Legend of Zesperia. Video promosi dipilih untuk menjelaskan kepada




konsumen—dalam hal ini para gamer maupun kepada masyarakat umum mengenai
game tersebut. Berbagai hal yang akan dimuat dalam video promosi game Legend
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game, serta ketersedisan game.

melakukan animasi sprire, Ad

cenmpositing dan editing video, serta Adobe Aodition untuk editing audio
4. Peneliti hanya membuatkan media promosi. Peneliti tidak melakukan pengujian

pada tahap pengaruh dan media promosi yang dibuat.



1.4, Tujuan
Tujuan dari penelitian ini adalah:
1. Membuat video promosi unfuk game Legend of Zesperia dengan teknik motion

praphics dan sprite animation

2. Menyampaikan pengetahuan n

1. Video yang dihasilkan dopat dijadikan sebagai media promosi bagi
pengembang game.
c. Bagi Universitas Amikom Yogyakarta:



|. Diharapkan dapat dijadikan sebagai referensi penelitian yang akan datang bagi
mahasiswa Universitas Amikom Yogyakarta.

1.6, Metode Penelitian
Dalam penelitisn ini. pencliti menerapkan beberapa metode penelitian

Pada penelitian ini, peneliti akan melakukan mode! analisis SWOT serta
analisis kebutuhan fungsional dan juga analisis kebutuhan non fungsional
Kebutuhan analisis fungsional dan analisis kebutuhan non fungsional digunakan
untuk menguraikan apa saja yang dibutuhkan dalam pembuatan video promosi
game Legend of Zesperia.



3. Metode Perancangan
Dalam merancang video promosi untuk penelitian ini, peneliti melakukan

tahap pertama produksi yaitu tahap pra produki yang meliputi pengumpulan ide,

perancangan alur cerita untuk video, dan pembuatan starvhoard.

4. Pembuaian
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isan penelitian yang dibuat
dalam 5 bab berdasarkan, pokek-pokok permasalhan. Berikut penjelasan
sistematika penulisan dalam penelitian ini:
BAB I PENDAHULUAN
Bab | menjelaskan tentang latar belakang, rumusan masalah, batasan masalah,

tujuan penelitian, manfaat penelitian, metode penclitian, dan sistematika penulisan.



BAB I1 LANDASAN TEORI

Bab [l menjelaskan tentang tinjauan pustaka, video, konsep dasar iklan,
media promosi, motion graphics, animasi, tahapan produksi, analisis sistem dan
juga evaluasi

BAB IIT ANALISIS DAN PERAN

||||||

Sertn tahap pengujian video promosi yang dij
tinjauan untuk penelitian selanjuinys
DAFTAR PUSTAKA

Daftar pustaka berisi fentang sumber-sumber baik buku, maupun astikel

dalam laman web vang dijadikan sebagai referensi dalam penulisan penelitian ini.
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