BAB I

PENDAHULUAN

Booming game di dirikan pada tahun 2016, tepatnya pada tanggal |
Jamuari 2016 sebagai game center vang masih bisa dianggap baru, Booming

Game dulunya bernama viper vaitu ular kecil yang mematikan. Seiring



berjalannya waktu Booming Game kini tengah berbenah untuk menjadi game
center yang lebih ternama di wilayah Yogyakarta, Booming game sekarang
memiliki omzet sekitar 25 juta perbulun dan disini owner mengharapkan
omzet minimal 40 juta perbulan. hal ini tentu saja memerlukan langkah vang

mengkonsumsinya. Dafam mencapai keuntungan vang maksimum, suatu
perusahaan tentunya akan membuat promosi dengan harga yang seminimal
mungkin. [1]



Video Live Shoot digunakan sebagai elemen multimedia yang dapat
menggabarksn. bembusan: tapas: dari vasioys perdiganipn ‘A
meyakinkan customer agar tertarik dalam memilih suatu produk (Vaughan,
2006). [4]
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1.3 Batasan Masalah
Agar video yang dibuat bisa sesuai dengan yang direncanakan, maka
diberikan batasan masalah sebagai berikut :
I. Media promosi ini memberikan Informasi kepada masyarakat khususnya
mahasiswa yang berkuliah di Yeofgwakarta dan masyarakat yang sedang

Tujuan Penelitian

I. Untuk menganalisa dan merancang video iklan yang dapat meningkatkan
omzet booming game.

2. Sebagai syarat kelulusan jenjang pendidikan strata | jurusan Sistem
Informasi di Universitas AMIKOM Yogyakarta.



1.5 Manfaat Penelltian
Manfaat dari penelitian ini antara lain:
l. Manfaat yang di peroleh bagi penulis adalah penulis mampu membuat
suntu media promosi atau video iklan untuk menangani masalah tertent
Dalam hal ini lebih spesifiksimenangani masalah promosi dan

blikasi cn B nmn-.- e
ikom, Yogyskarta adalah




1.6.1 Metode Pengumpulan Data
a. Metode Observasi ( Pengamatan )
Adalah metode yung digunakan penulis dengan meninjau kembali video
promosi instansi yang berkaitan contohnya wamet dan game center lainnya

atau tanya jawab secara langsung dilakukan oleh
penuliz dengan pihak yang terkait untuk mendapatkan informasi yang
dibutuhkan pada media sosialisasi. Wawancara dilakukan dengan Mulya
Prasetya selaku owner di Booming Game pada bulan November tahun 2018,



1.6.2 Metode Analisis
Setelah melakukan proses pengumpulan data selanjutnya data vang
sudah diperoleh diolah dan dianalisa, dalam melakukan pembuatan media
promosi pada Booming Game. Disini penulis menggunakan beberapa metode
Analisa yang dilakukan metode Analigiisistem yaitu, analisa SWOT. [3]

Analisa SWOT digunakas’ ngkatan dari Strength (kekuatan), Weakness
[k: emhi 1 .". dalalgtl _ - reas - IF yang diﬂlmﬂkm
Y : ngevaluasi l:hl! memecahkon masalah yang ada

B cbutuban, Sinopsis,
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2, Produiksi, Mulskakin SosRing sksst Sigan rancangan, selnjutnya

melakukan rekaman sudio sebelum melakukan editing agar penulis

lebih dulu mengetshui batasan setiap scene dengan menggunakan

nerasi sebagal acuan batasan setinp scene,



3, Pasca Produksi, Memeriksa hasil sementara setelah editing berupa
sinkronisasi antara gerakan visual dan sudio, penambzhan atribut
pelengkap dan render final berupa video berformat Mpd.

1.6.4 Metode Testing

pengujian yang dilakukan

maksud dan tujuan penelitian. manfaal. metode penelitian. dan sistematika
penulisan.



Bab I :Landasan Teorl
Bab ini menguraikan dasar teori, yang dimulai dengan kajian pustaka,
digunakan dalam perancangan video promosi
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