BABY
PENUTUP

51 Kesimpulan

Setelah melakukan penelitian pada Hotel Grand Mercure This Yogyakana
Adisueipto dapat disimpulkan bahwa untuk segpmentasi konsumen diindustri
perhorelan menggunnkm Machine Gewmingini, Hotel Grand Mercure [bis
Aﬁmn:iptuYngy artn lel gelama kurun waktu 3 tahun
dari 20192028,

ming. Dan segentasi konsumen' pa :':. dntuk pemasaran
o yaitu tpe konsumen dari Grup. i

SRS swasta maupun suatu komunitas.

m telah
peimesanan dan 2020 fesdapat 21.996
| 3021 menjadi sebesar

bulan dengan

pemesanan paling -

b. ﬁpepemmnmkmmmmgpnhugbmyﬂmghkukmpmmm
selama tiga tahun yaitu oleh Grup dengan jumiah pemesanan sebesar
56477,

7. Selama tiga tabun, penjoualan kamar yang paling banyak yaiu tipe knmar
Superior dengan pemesanan sebanyak 88891 kali disusul dengan tipe

kamar kamar Defure sebanyak 19207, dan yvang terakhir denpan

46



pemesanan paling sedikit yaitu tipe kamar Presium Superior with Baleony
dengan sebanyvak 944 pemesanan.

Sebagai penutup pada penelitian ini, penulis berharap dan hasil penelitian ini
dlpntmmhenkmmmfwhgtpmhmdmpemﬂﬂmn Pada penelition ini
penulis menyadari bahwa terdapat bag i, oleh karenu itu penulis
memberikan saran  Kepads nbiica aton pads penelitian  selanjumya  untuk

|||||||||||

47



	publish di luar - Skripsi-17830102-Rhendy Oentoko - Rhendy Oentoko Hidayat Laksono Adjie_061.pdf (p.1)
	publish di luar - Skripsi-17830102-Rhendy Oentoko - Rhendy Oentoko Hidayat Laksono Adjie_062.pdf (p.2)

