BABI

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Kita hidup di bumi ini. tak luput dari hewan. Sebagian besar kita
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k. Numun foto-foto dan video-video pada alkun Insi

masyarakat terutama pecinta-hen dai satwa sebagai tempat

yang cocok untuk jual beli sstwa peliharaan. Penulis memutuskan untuk

membuatkan video singkat tentang kedai satwa sebagai cara promosi yang inovasi

dan unik. Karena seperti vang kita tahu kita hidup di zaman dimana manusia sudah

sangat melekat dengan teknologi dan internet. maka hasil dori penelitian ini akan

ditayangkan di Instagram dengan menggunakan fitur instagram bisnis. Kini, sosial
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media memiliki lebih banyak kelebihan terutama kita dapat mengatur pasar kita

sendiri dan dapat mengontrol perkembangan traffic penjualan. Metode yang akan

diterapkan dalam video ini adalah Live Shoor dan Motion Graphic agar tampil
berbeds dan memberikan informasi secara singkat namun menye lurah.

Penulis berharap dengan adanya pefabuatan video ini segera meningkatnya

a sebaga toko hewan yang

don Motion Graphic.
3. Media promosi yang akan digunakan adalah fastagrem yang berdurasi
60 detik.

4. Alat yang digunakan adalsh camera Mirrorfess Sony Alpha 5100,



5. Software yang digunakan peneliti adalah Adobe Premiere Pro, Adobe
After Effect dan Adobe Photashop.
14 Maksud dan Tujuan Penelitian
Tujuan yang ingin dicapai penulis dalam penelitian skripsi ini adalah
sebagai berikut :
| Menciptakin rasa cintaferharap lingkungan, terutama pada hewan.
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3. Peneliti dapat mene i keperluan skripsi.

152 Manfaat Bagl Perusahaan
1. Meningkatkan ketertarikan pengunjung untuk datang ke Kedai Satwa.
2. Memiliki kekuatan promosi visual yang lebih menarik.
3. Menjadikan Kedai Satwa mempunyai daya saing lebih.



1.0 Metode Penelitian

Dalam pengumpulan data dan informasi pada objek. untuk memecahkan
permasalahan yang ada. penulis menggunakan beberapa metode antara lain :
1.0.1  Metode Pengumpulan Data

1.6.1.1 Metode Observasl

1.6.1.2 Metode Wawancara

Peneliti melakukan wawancara langsung kepada Afriadi Budi Prasetyo
selaku pemilik kedai satwa pada tanggal 16 Januari 2019 silam, yang dilakukan di
Kedai Satwa’s Farm Kutu Asem RT (4 RW 17 No 1235, Sinduadi, Mlati, Kabuputen



Sleman, DIY 55284, untuk mendapatkan data dan informasi yang lengkap dan
konkrit mengenai Kedai Saiwa yong akan digunakan sebagai analisa dalam

1.6.1.3 Studl Kepustakaan

sutradara. menyeleksi penawaran, memilih agen yang membuat iklan televisi (jika
tidak ada, kita dapat membuatnya sendinl), memperkimkan biaya dan waktu,
membuat jadwal produksi, menentukan konstruksi iklan, casting, menetapkan

tempat shooting dan pemilihan pakaian,



1.6.5 Testing

Sistem testing sebagai penguji sistem multimedia secars keseluruhan.
Sistem tersebut mencoba menentukan, jika modul-modul vang berlainan akan
berfungsi secara bersamaan sesuai dengan yong direncanakan apakah cara kerja

antar sistem yang ada dan sistem yang dibafigun tidak sesuai. Bila seluruhnya telah

ari objek penelitian, ide cerita,
naskah, dan storvbeard pada pembahasan pokok penelitian ini.
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini akan dijelaskan tahap pembustan video dan bagaimana

hasil dari video promosi Kedai Satwa Yogyakarta.



BAB Y PENUTUP
Pada bab ini berist kesi
| Kesimpulan yang ada pada pemibuatan
skripsi ini. "~
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