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Berdasarkan peninjauan yang di lakukan penulis pada objek penefitian ini,
penulis melihat bahwa selama ini produk Browniesme pengiklanannya hanya
sebatas pada foto-foto di media jejaring sosial. Tklan berupa foto yang di buat
BrowniesME kurang dapat mendeskripsikan produk dengan jelas sehingga
konsumen tidak dapat mengetahui produk-produk yang di jual. Axon Research



el

menemukan bahwa tujuh dari sepuluh responden melihat citra brand menjadi lebih

positif setelah melihat video tentang produk yang di pasarkan.[2]

Dengan latar belakang tersebut. penulis terdorong untuk melakukan
penelitian dengan judul “Perancangan Iklan Brownlesme Sebagal Medla

2. Video iklan akan berdurasi 45 detik.
3. Perancangan iklan media promosi Browniesme, akan di tanyangkan di
media sosial mstagram. setelah itu okan menjadi  kewenangan

Browmesme.



14 Maksud dan Tujuan Penelitian
Maksud don wjuan dan penelitian ini adalah

I. Memeperkenalkan Browniesme kepada masyarakat luas melalui video

b. Menambah media promosi bagi Browniesme,
1.0 Metode Penelltian

Metode yang digunakan untuk memperoleh data dan informasi dalam
pembuatan karya ini, antara lain :



1.6.1  Metode Pengumpulan Data

o Metode Observasi
Penelitian yang dilaksanakan dengan mengadakan pengamatan
langsung terhadap objek yang diteliti untuk mengetahui gambaran-
gambaran yang jelas tentang pefmasalahan

1.6.3 Metode Pembuatan

Tahap ini merupakan penggambaran bagaimana pembuatan video animasi.
mulai tahap penentuan konsep dan bentuk visual yang ingin diberikan, serta
pembuatan storyboard dan video. Tahap ini menghasilkan perancangan video



Merupakan sebugh metode vang digunakan dalam proses pembuatan video
animasi, yang akan melahni beberapa tshapan seperti pra produksi, produksi dan
pasca produksi. Urutannya sebagai berikut :

1.6.4  Metode Testing

Tahap ini merupakan hasil pembuatan video iklan untuk menentukan
kelayakan pensyangan disosial media atau media lainnya yang sesuai dengan
kewenangan Browniesme melalui pemberian kuisioner setelah penayangan video
profile ini kepada masyarakat umum.
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Sistematika penulisan skripsi ini diuraikan dalam beberapa bab, yaitu :

BABI PENDAHULUAN

Bab IV menguraikan tentang proses produksi dan proses
pasca produksi dalam pembuatan video iklan.
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