BABI
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Penerapan multimedia di perusafisan

yang menonjol tertuju pada aktivitas
aby'menark indera dan

_ ! s, dan gerakan.
imedia  berawal dom teater, bukan komputer : ertunjukan  yang

etidokpercayaan  konsumen
terhadap suatu perusahaan terutama penyedia jasa. [2]

Company Profile (Rachmat Kriyantono, 2008) adalah produk tulisan praktisi
PR vang berisi gambaran umum perusshaan. Gambaran ini tidak sepenubnya

lengkap, detail dan mendalam. Perusahaon bisa memilih poin-poin apa saja yang



ingin disampatkan secara terbuka kepada publiknya. Bahkan ada perusahasn yang
memilih membual compamy profile berdasarkan kepentingan publik sasaran. Ada

company profile yang dibual khusus untuk konsumen (pelanggan), untuk bank, untuk

cerita yang bisa membual peno

Warung Makan Kayuh Baimbai merupakan tempat makan yang berdiri pada
tahun 2016 yang berada di JI. Perumnas Condong Cotur. Warung Makan Kayuh
Baimbai menyediskan berbagai macam makanan dan kue, khususnya Makanan Khas
dari Kots Banjarmasin. Savangnya keberadasn Warung Maokan Kayuh Baimbai



belum banyak diketshui oleh masyurakat Yogyakorta, Saat ini Warung Kayuh
Baimbai melakukan promosi melalui media sosial dan brosur. Media sosial yang
digunakan di Warung Kayuh Baimbai untuk promosi adalah Instagram dengan
nosi hanya menggunakan foto dan
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kayuh baimbai

Gambar 1.2 Brosur Warung Kayuh Balmbal

ttps:www. facebook. com/waningkayuhbarmbaif)

Berdasackan raian diatas, maka penulis tertarik untuk membaniu perusshaan
membuat viden company profife dalam mendukung penyajian promosi dan informasi
dengan mengpunakan teknik Live Shoot dan lekmik Mafion Grophie sebagai media
promosi dengin penelitian yang berjudul “Perancangan dan Pembuatan Video
Campany profile Pada Warung Kayuh Batmbal™

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar befakany distes dopat diidentifikasikan rumuoszn masalah
yaitu, “Bagaimana membuat video company profile pada Warung Kavuh Baimbai

dengan menggunakan teknik Motion Graghic dan five ShootT”



1.3 Batasan Masalah
Berdasarkan Batasan masalah yang telah diuraikan, untuk mendapatkan hasil

skripsi dibatasi sebagai berikut :

l. Memberikan informasi kepada masyarakat luas tentang Warung Kayuh
Baimbai.

2. Membuat viden company profile Warung Kayuh Baimbai sebagai media
promosi untuk meningkatkan pelanggan.



3. Memaksimalkan perangkat yang dimiliki penulis.
4. Sebagai implementasi dari apa yang telah dipelajari saat pekulishan.

5. Mengembangkan dan menambah wawasan pengetahuan di bidang

3 jurusan Sistem

eting dalam

LOM Yogyakarta,
Pendidikan maupun
atara teori-teori yang diberikan
dalam kurikulum dan yang dibutuhkan dilapangan kerja.
153 Bagl Mahaslswa :

1. Memperoleh gelar Sarjana Komputer



2. Menerapkan ilmu dan teori selama mengikuti Pendidikan kedalam aplikasi
nyats secara praktls guna membantu dan mendukung Kemampuan
beraktualizasi dalam penerapan ilmu di dunia nyata,

digunakan dalam penelitian ini, diantaranya adalah sebagai berikut : [6]

1. Metode Observasi

Metode Observasi  dilakukan dengan cara  penulis melakukan
pengamatan terhadap video-video profil menggunakan teknik Live Shoot dan



Motion Graphic untuk referensi dan Penelition yang dilaksanakan dengan
mengadakan pengamatan langsung terhadap objek yaitu Warung Kayuh
Baimbai yang diteliti oleh penulis untuk mengumpulkan data secara lengkap,
tepat dan akurat.

2. Metode ¥

peta lokasi di Warung Kayith Ba
Lol Metode Analisis

Data yang sudah terkumpul dan diolah kemudian dianalisis dengan
menggunakan analisis SWOT (Philip Kotler, dan Kevin Lane Keller, 2009) yaitu



strenghis, weakresses, opportuniiies, threais, Disini penulis akan menganalisa
tentang kekuatan. kelemahan, peluang. dan ancaman di Warung Kayuh Baimba. [T]

1. Analisis SWOT

Analisis SWOT 1 kan salgh satw metode untuk menggambarkan

@pan (M. Suyanto, 2005)

1. Pra Produksi

Perencanaan  produksi memegang peranan penting sebelum
memproduksi Video Profil. Beberapa hal vang harus dilakukan dalam
memilih agen yang membuat iklan televisi (jika tidak kita dapat membuatnya



sendiri}, memerkirakan biays dan waktu, membuat jadwal produksi,
menentukan konstruksi iklan, pemiliban pemeran (casting), menetapkan
lokasi syuting, pemilihan pakaian, persetujuan agensi dan pemesan, dan
mengadakan pertemuan pra produksicProses ﬁnﬁ[ﬂ.ﬁkﬁmﬁpﬂi Tahapan

3. Pasca Produksi

Pasca produksi adalah periode dimana semua pekerjaan dan aktivitas
yang terjadi setelah iklan televisi diproduksi secara nyata untuk keperluan
komersial. Kegiatan pasca produksi meliputi pengeditan, pemberian efek-efek
spesial, perekaman efek suara, pencampuran audio dan video, persetujuan
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pemesan atay agensi penggandaan, dan penverahan video profil tersebut.
Proses ini adalah tahap compositing, yaitu tshapan membuat motion graphic

pengeabungan seluruh elemen dan dilskukan proses render.

1.6.4 Metode T ﬂ im Tmp

Youtu e Iz *

fika dﬂ]ﬂlﬁpﬁﬂﬂlﬂﬂm ini mi -J..:'.'_ it n Ba :
- _,-_| iermndak m m h --

annya harus terstruktur dan mudah dipahami. Oleh karena

yang akan
Bl Bt rumisan masalah, batasan masalah,
maksud dan tujuan, manfaat, me s dan sistemaika penulisan.
BAB 11 LANDASAN TEORT
Pada Bab ini Landasan teori vang ada di bab berikutaya ini berisikan tentang
beberapa teori yang digunakan sebagai landasan untuk penelitian penulisan skripsi,
yaitu teori dasar multimedia yang berhubungan dengan pembuatan video company
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profife, elemen yang dibutuhkan dan langkah-langkah dalam pembuatan video
company praofile.

BAB 111 ANALISIS DAN PERANCANGAN
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