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MOTTO 

 

Start your day with : 

مَنِْ اللِْ ــــــــــــــــــمِْبِسْ  ح  حِي مِْ الرَّ الرَّ  

 Cukuplah Allah bagiku, tidak ada Tuhan selain Dia. Hanya kepada Nya aku 

bertawakal – QS. At Taubah : 129. 

 Maka Nikmat Tuhan-mu yang manakah yang Kamu Dustakan ? – QS. Ar 

Rahman: 13, 16, 18, 21, 23, 25, 28, 30, 32, 34, 36, 38, 40, 42, 45, 47, 49, 51, 

53, 55, 57, 59, 61, 63, 65, 67, 69, 71, 73, 75, dan 77. 

 Dan berikanlah berita gembira kepada orang orang yang sabar, yaitu yang 

ketika ditimpa musibah mereka mengucapkan : sungguh kita semua ini milik 

Allah dan sungguh kepada Nya lah kita kembali – QS. Al Baqarah : 155-156. 

 Boleh jadi kamu membenci sesuatu padahal ia amat baik bagimu, dan boleh 

jadi pula kamu menyukai sesuatu padahal ia amat buruk bagimu, Allah 

mengetahui sedangkan kamu tidak mengetahui – QS. Al Baqarah : 216. 

 Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan kadar 

kesanggupannya – QS. Al Baqarah : 286. 

 Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, sesungguhnya 

sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila engkau telah selesai (dari 

sesuatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusan) yang lain. 

Dan hanya kepada Tuhanmulah engkau berharap. QS. Al Insyirah : 5-8. 

End with : 

دْ  ِْ الَ حَم  ال عالمَِينَْ رَبِْ  للََّ  
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INTISARI 

 

Warung Kayuh Baimbai merupakan warung makan yang ada di Yogyakarta. 

Warung Kayuh Baimbai berdiri pada tahun 2016 yang pusatnya berada di Jl. 

Perumnas Seturan Ruko Permata Niaga No. 2, Condong Catur, Depok, Sleman 

Yogyakarta, 55283. Dan memiliki cabang di Jl. Ring Road Barat, Gamping (Depan 

Universitas Jend. A.Yani/Stikes A.Yani Kampus II), Yogyakarta. 

Media yang ada saat ini dirasa sudah cukup, akan tetapi ada beberapa 

keunggulan-keunggulan Warung ini yang tidak bisa ditampilkan melalui media cetak 

seperti, pembuatan menu unggulan, fasilitas yang ada dalam ruangan, dan lain 

sebagainya. Dari hal diatas, penulis mengusulkan membuat sebuah video company 

profile yang dapat dijadikan sebagai penunjang promosi saat ini dengan melibatkan 

unsur Multimedia yang lain yaitu animasi, suara dan video. 

Unsur-unsur tersebut mampu memvisualisasi dan mengilustrasikan 

keunggulan-keunggulan di Warung Kayuh Baimbai. Dari uraian diatas, penulis 

mencoba membuat judul Perancangan dan Pembuatan Video Company Profile Pada 

Warung Kayuh Baimbai. Perancangan ini diharapkan menjadi solusi untuk promosi 

dan informasi tentang produk unggulan, pembuatan makanan, dan info lebih lengkap 

di Warung Kayuh Baimbai. 

Kata kunci : Video company profile, promosi, informasi, motion graphic, live shoot. 
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ABSTRACT 

 

Warung Kayuh Baimbai is a food stall in Yogyakarta. Warung Kayuh 

Baimbai was established in 2016 whose center is on Jl. Perumnas Seturan Ruko 

Permata Niaga No. 2, Condong Catur, Depok, Sleman Yogyakarta, 55283. And has 

branches on Jl. Ring Road Barat, Gamping (in front of the University of Jend. A. 

Yani / Stikes A. Yani Campus II), Yogyakarta. 

The existing media is considered sufficient, but there are several advantages 

of this stall that cannot be displayed through print media such as, making superior 

menus, existing facilities in the room, and so forth. From the above, the authors 

propose making a company profile video that can be used as a support for the current 

promotion by involving other Multimedia elements, namely animation, sound and 

video. 

These elements are able to visualize and illustrate the benefits of Warung 

Kayuh Baimbai. From the description above, the writer tries to make the title Video 

Designing and Creating a Company Profile at Warung Kayuh Baimbai. This design 

is expected to be a solution for promotion and information about superior products, 

food manufacturing, and more complete information at Warung Kayuh Baimbai. 

 

Keywords : company profile video, promotion, information, motion graphic, live 

shoot. 

 

 

  


