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INTISARI

Multimedia mampu menciptakan sesuatu menjadi lebih menarik, salah satu
penerapan multimedia adalah memvisualkan company profile kepada masyarakat
luas. Multimedia merupakan cara yang tepat untuk mempermudah menyampaikan
informasi dalam bentuk video visual.

Masyarakat lebih tertarik melihat tayangan video disbandingkan dengan
surat kabar atau poster. Lewat tayangan video masyarakat lebih mudah memahami
dan mengenal lebih jauh tentang company profile Honda Ahass Alfa Motor
Yogyakarta.

Pembuatan video company profile menggunakan metode capturing, editing
dan wawancara.Untuk pengerjaan menggunakan teknik /ive shoot dan timelapse
yang diharapkan mampu menarik perhatian masyarakat. Tujuan pembuatan video
Company Profile untuk menarik minat klien dan meningkatkan citra Honda Ahass
Alfa Motor.

Kata kunci : Ahass Alfa Motor, Timelapse, Company profile, Live shoot,
Promosi dan Informasi.
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ABSTRACT

Multimedia could made things became more attractive, one of the
multimedia implementation was visualize the company profile for the public.
Multimedia was the best way to easily send a video-shaped information.

Public prefer to watching a video than a newspapper or even a poster.
Through video, public will easily under. nd knew more about the company

ing capturing method,
ot and timelapse
ic. The purpose of
age of Honda

Alfa Motor, Timelapse, Live shoot,

information.
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