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MOTTO 

“Kamu tidak pernah gagal sampai kamu berhenti mencoba” 

-Albert Einstein- 

 

“Apanila kamu kehilangan sesorang namun menemukan dirimu yang sebenarnya maka 

kamu akan menang” 

-Paulo Coelho- 

 

“Sesuatu akan terlihat tidak mungkin sampai semuanya selesai” 

-Nelson Mandela- 

 

“Jangan Menunggu, waktu tidak akan pernah tepat” 

-Napoleon Hill- 

 

“Orang bahagia merencanakan aksi bukan hasil” 

-Dennis Wholey- 
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INTISARI 

Artland Sportwear merupakan usaha yang bergerak di bidang konveksi 

pakaian. Artland Sportwear selama ini memproduksi custom jersey dan clothing. 

Dalam mengiklankan produk, pihak Artland Sportwear masih menggunakan 

media cetak poster dan kartu nama dalam media cetak tersebut informasi yang di 

berikan masih terbatas. Sehingga jika ada pemesan yang ingin memesan produk 

mereka masih harus menanyakan kepada pihak Artland Sportwear. 

Untuk itu, dalam skripsi ini peneliti mencoba untuk membuat media iklan 

pemesan pada Artland Sportwear untuk memudahkan costumer dalam memesan 

produk pada Artland Sportwear. Untuk membuat media iklan tersebut aplikasi 

yang di gunakan adalah corel draw, adobe after effect, dan adobe premier pro. 

Hasil dari pembuatan media iklan untuk Artland Sportwear ini adalah 

berupa video iklan motion graphic. 

 

Kata Kunci : video iklan, Artland Sportwear, motion graphic. 
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ABSTRACT 

Artland Sportwear is a business that is engaged in clothing convection. 

Artland Sportwear has been producing custom jersey and clothing. In advertising 

products, Artland Sportwear still uses poster and name card print media in the 

print media, the information provided is still limited. So if there is a buyer who 

wants to order a product they still have to ask the Artland Sportwear. 

For this reason, in this thesis, the researcher tries to create a media for 

ordering advertisements on Artland Sportwear to make it easier for customers to 

order products on Artland Sportwear. To create ad media, the applications that are 

used are corel draw, adobe after effect, and adobe premier pro. 

The results of making advertising media for Artland Sportwear are in the 

form of motion video advertising videos. 

 

Keywords : advertising video, Artland Sportwear, motion graphic. 

 


