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INTISARI

Desa Wisata Kembangarum adalah salah satu desa wisata yang berada
di lereng Gunung Merapi yang terletak di Dusun Kembangarum Donokerto Turi
Sleman Yogyakarta . Memanfaatkan tanah seluas 22 hektar yang terdiri dari tanah
warga, kas desa dan milik sanggar Pratista, Pak Hery Kustriyatmo sebagai
pengelola mampu.-menggerakkan ekonomi lokal dengan merespon potensi alam
yang ditata-dengan indah, sehingga desa ini bertujuan menjadi salah satu pilihan

destinasi wisata oleh wisatawan domestik maupun mancanegara.

Desa Wisata Kembangarum dinilai masih kurang dalam hal promosi
atau pemasarannya . Promosi yang dilakukan saat ini oleh pengelola Desa Wisata
Kembangarum masih terbatas dalam bentuk media cetak berupa majalah wisata dan
brosur . Dengan dibuatnya video company profile ini, diharapkan dapat menjadi
media promosi yang dengan mudah diterima, diaplikasikan, dan disebarluaskan
sehingga Desa Wisata Kembangarum menjadi lebih terkenal dan menjadi salah satu
destinasi wisata alam dan pedesaan di Kabupaten Sleman khususnya Kecamatan
Turi.

Pengelola bertujuan menjadikan Desa Wisata Kembangarum sebagai
destinasi wisata untuk keluarga dan pelajar sampai perguruan tinggi dan

menambah paket wista yang lebih menarik ke wistawan.

Kata kunci: Desa Wisata Kembangarum Gunung Merapi Sleman
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ABSTRACT

Kembangarum Tourisme Village is a one of tourism at slope of merapi
mountain, located at kembangarum hamlet, donokerto turi sleman yogyakarta.
Make use of land covering an area of 22 hectares consisting of resident land.
Village cash and the property of paratista studio, Mr Heri Kustriatmo as the
manager is able to move the local economy by responding to the natural potential
that is beautifully arranged. so that the village aims to be a choice of tourist
destinations by domestic and foreign tourists.

Kembangarum Tourism Village is considered still lacking in terms of
promotion and marketing. The promotion currently carried out by Kembangarum
Tourism Village managers is still limited in the form of print media like travel
magazines and brochures. With the creation of video company profile, expected to
be a media campaign that is easily accepted, applicated, and dissaminated so that
Kembangarum Tourism Village became more famous and became one of the
natural and rural tourist destinations in Sleman Regency especially Turi District.

The manager aims to make the Kembangarum Tourism Village a tourist
destination for families and students to tertiary institutions and add more attractive
tourism packages to tourists.

Keyword : Kembangarum Tourisme Village Moutntain Merapi Sleman
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