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MOTTO 

“Pendidikan merupakan perlengkapan paling baik untuk hari tua.” 

(Aristoteles) 

 

“Barang siapa menelusuri jalan untuk mencari ilmu padanya, Allah akan 

memduahkan baginya jalan menuju Surga.” 

(HR. Muslim) 
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INTISARI 

 

Video sering digunakan sebagai media promosi yang menarik sejak dulu. 

Dengan menggabungkan gambar, gambar bergerak, animasi serta suara dapat 

memberikan informai yang lebih jelas dan lengkap kepada konsumen.  

Dengan kemajuan teknologi yang ada saat ini video promosi tidak hanya 

bisa ditayangkan di Televisi saja, adanya berbagai macam media sosial dapat 

memudahkan penyebaran video promosi karena dapat dijangkau kapan saja dan 

dimana saja.  

Tujuan penelitian ini adalah untuk memperkenalkan Kedai Pom Susu 

kepada masyarakat luas. Memberi variasi promosi kepada kedai Pom Susu dengan 

membuat video promosi dengan menggabungkan teknik live shoot dan motion 

graphic. 

 

Kata Kunci : Video Promosi, Live Shoot, Motion Graphic. 
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ABSTRACT 

 

 

 Video is often used as an attractive promotional media for a long time. By 

combining images, moving images, animation and sound can provide a clearer and 

more complete information to consumers. 

 With the advancements in technology that currently exist, promotional 

videos cannot only be broadcast on television, the existence of various kinds of 

social media can facilitate the dissemination of promotional videos because they 

can be reached anytime and anywhere. 

 The purpose of this study was to introduce Milk Pom Store to the wider 

community. Give a variety of promotions to the Pom Milk shop by making 

promotional videos by combining live shoot techniques and motion graphics. 

 
 

 

Keyword : Promotion Video, Live Shoot, Motion Graphic. 
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