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Berdasarkan pembuatan video iklan sebagai medin promosi UD
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¢. Tahap pasca-produksi
Tahap pasca-produksi. meliputi editing. compositing dan rendering
yang menggunakan Adobe Premiere Pro dan Adobe Media Encoder.
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2. Hasil render akhir pembuatan video iklan sebagai media promosi UD
SEKAWAN TANI menggunakan teknik motion graphic ini menjadi
formar mp4 dengan dengan kualitas HDV 720p resolusi 1280 x 720,
dengan durasi waktu | menit.

3, Hasil testing perancangan yidéo, iklan sebagai media promosi UD

4. NMarasi disesuatkan dengan velume bocksonnd karena narasi lebih
diutamakan untuk didengar daripada backsound-nyn.
5. Dalam mengerjakan pasca-produksi harus diteliti secara detail agar saat final

render tidak dilakukan berulang-ulang.



6. Durasi watktu yang digunakan harus benar-benar ditentukan agar hasil
videonya tidak lebih dan tidak kurang dari perkiraan sebelumnya.
7. Ketepatan informasi yang disajikan pada video profil harus benar-benar
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