BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Seiring dengan perkembangan zaman, perkembangan bisnis kuliner di
Indonesia berkembang pesat seiring bertambahnya laju pertumbuhan penduduk.
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Crambar 1.2 Iklan Promeos] di Halaman Instagram Mitro Kopl jogja

Gambar 1.1 dan Gambas 1.2 merupakan contoh media promosi yang
digenakan Mitro Kopi Jogja dalam bentuk gambar,

Mitro Kopi Jogja merupakan café vang terletak di Wedomartani, Sleman.
Mitro Kopi Jogja masih memiliki kekurangan dalam mempromosikan usahanya
Media promosi berguna untuk memudohkan pembeli dalam mengenal don

mengetahui menu vang ada di Mitro Kopi Jogja, Iklan ini juga memberikan



kemudshan kepada pembeli dalam memilih menu yang ada di Mitro Kopi Jogja.
Iklan ini nantinya akan ditsyangkan di media sosial instagram milik Mitro Kopi
Jogju. Instagram digunaken sebagai media promosi don targel awdience dari
promosi ini adalah untuk Laki-laki dan Perempuan ,

Oleh karena itu, dari masalsh di atss maka penulis membuat video
promosi iklan mengunakan teknik Moo
Michael Betancoust! Dalam ariikielnya yang berjudul The Origins of Motion
Graphics, yang terdapat di Cer ic (2016). motion graphic adalzh media yang

. asi unfok menciptakan ilusi

zrmphic. Menunit ahli teor perfilman,

apot mempromosikan Mitro Kopi Jogia ksrena cafe
belum miemiliki video iklan, Maka dalam penulisas
z .-:""'N-.f fon Graphic Mitro Kopi
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b ¢ * Bagnmana merancang iklan
video dari motion graphic untuk Mitro Kopi Jogja sebagai Media Promosi 7",
L3 Batasan Masalah
Supaya pembahasan masalah yang dilakukan dapat terarah dengan baik
dan tidak menvimpang dari pokok permasalahan, moka penulis membatasi
permasalahan yang akan dibahas, yakni :



1. Pembuatan iklan ini menggunakan Motion Graphic.

2. Video Iklan berdurasi 59 detik untuk media sosial instagram dan 20 detik
untuk media sosial Facebook.

3. Video iklan memiliki aspek rasio 16:9 dengan dimensi 1280x720p,

4. Pendistribusian iklan hanya di media sosial instagram dan Facebook milik

2. Membantu pihak Mitro Kopi jogja memilih media yang tepat sehagai

media promosi.



1.6 Metode Penelitian
Lo Metode Pengumpulan Data
Untuk memenuhi data sebagai bahan penulisan Strata | (S1) ini, penulis
menggunakan beberapa metode pengumpulan data yaitu :
1.6.1.1 Metode Langsung (Observasl)

Metode ini dilakukan dengan silengunjungi objek penelitian secara

felode ini dilakukan dengan mempelajari teori-leari yan
pustaka yang telah ada sebagai referen

akan dibangun ini mnggunakan metode SWOT. Selain analisis masalah, penulis
juga menganalisis dari sisi kebutuhan multimedia. Analisis kebutuhan
multimedia dibagi menjadi 2, yaitu analisis kebutuhan fungsional dan analisis
kebutuhan non-fungsional yang menyangkut kinerja multimedia [6].



1.6.3  Metode Perancangan

Metode perancangan yang digunakan dalam penelitian ini adalah dengan
melakukan Identifikasi masalah , studi kelayakan dan analisa kebutuhan terhadap
video ¢lip yang akan dibuat. Proses selanjuinya adalah dengan merancang
konsep, merancang isi, merancang naskah dan merancang grafik. Setelah tahap
proses Identifikasi dan proses peracangafiselesai dibuat, kemudian dilakukan
proses produksi sesui dengan apa‘yang sudsh dis

LoAl P

Tahap pra produksi merupakan taha herencana B | semua hal yang
jengan pembu deo klip dan pembuatan animisi motion graphics
an, Seperti membuat konsep cerita, membuat naskah, jenis shot yang

vilal mengacu kepada konsep yang telah dipersiapkan sebelu

.: me i - . -.I.‘. Sk dieditdm

Lo4  Metode Evaluasi

Pada metode ini dilakukan untuk mengetahui sejauh mana video klip yang dibuat

untuk dilakukan perbaikan atau tidak.
L7 Sistematika Penullsan
bab terdii dari sub-sub tertentu yang saling berkaitan. Setiap bab saling



melengkapi dan berhubungan sstu sama lain, sehingga dapat dipahami oleh
pembaca. Untuk lebih jelasnya sistematika pembahasan tiap-tiap bab adalah
sebagai berikut :

BAB I PENDAHULUAN

Fada bab ini akan diuraikan mengenai latar belakang masalah, rumusan
n penelitian. metode penelitian dan

DAFTAR PUSTAKA
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