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INTISARI

Platform digital saat ini sudah mengubah cara berinteraksi juga mengubah cara
dalam meyampaikan pendapat atau ulasan. Sebagai contoh yaitu media e- commerce
dengan menuliskan ulasan konsumen terhadap produk yang dibelinya. setiap ulasan
pengguna memiliki peran penting dalam mempengaruhi tingkat penjualan dan minat
konsumen terhadap produk yang dibelinya. Oleh karena itu, analisis semantic
similarity dapat mencari-ulasan mana saja yang memiliki maksud dan tujuan yang
sama.

Penelitian ini menggunakan metode Latent Semantic. Analysis (LSA). LSA
adalah Teknik dalam pemrosesan Bahasa alami, khususnya dalam vector semantik.
Terdapat beberapa metode yang akan dilakukan dalam penelitian ini, tahap pertama
metode pengumpulan data dengan mengambil dataset dari Kaggle, metode analisis
melakukan analisis mengenai metode LSA dalam. mengidentifikasi pemodelan topik,
metode perancangan mencangkup proses preprocessing seperti. data cleaning,
tokenization, stopword removal dan stemming, metode pengujian tahap terakhir dalam
penelitian untuk menghitung representasi nilai dari metode LSA pada pemodelan topik.

Metode Topic modelling dengan Latent semantic analysis (LSA) dapat
menghasilkan data topik pada data ulasan produk e-commerce yang diambil dari
kaggle. Dengan menghasilkan 10 topik teratas dari pemrosesan. Dalam bentuk
visualisasi ditampilkan bahwa data 10 topik yang muncul terdapat 2 topik yang nilai
topic modellingnya tinggi yaitu Topik 0 dengan nilai 19,89 dan Topik 4 dengan nilai
19,75.

Kata Kunci : Latent Semantic Analysis (LSA), SVD, Ulasan Produk.
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ABSTRACT

Today's digital platforms are changing the way we interact and also changing
the way we express opinions or reviews. For example, e-commerce media with
consumer reviews of the products they buy. Each user review has an important role in
influencing the level of sales and consumer interest in the products they buy. Therefore,
semantic similarity analysis can look for any reviews that have the same goals and
objectives.

This study uses the Latent Semantic Analysis (LSA) method. LSA is a technique
for expressing natural language, especially in vector semantics. There are several
methods that will be carried out in this study, the first stage of data collection by taking
datasets from Kaggle, the analysis method regarding the LSA method in identifying
modeling topics, the design method includes preprocessing processes such as data
cleaning, tokenization, stopword removal and stemming, the last stage testing method.
in research to calculate the value representation of the LSA method on topic modeling.

Topic modeling method with Latent semantic analysis (LSA) can generate topic
data on e-commerce product data reviews taken from kaggle. By generating top 10
topics from ideas. In the form of visualization, it is shown that in the data of 10 topics
that appear, there are 2 topics that have a high value of modeling topics, namely Topic
0 with a value of 19.89 and Topic 4 with a value of 19.75.

Keyword : Latent Semantic Analysis (LSA), SVD, ReviewProduct.
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