mempromosikan produk/barang yang dl_|1u|] dunjugﬂ lebih mudah. terotama di
media online vang sering digunakan sebagai media informasi dan juga gaya
hidup,keberhasilan sustu perekonomian nasional banyak ditentukan oleh kegiatan
periklanan dalam menunjang usaha penjualan. tanpa adanya periklan berbagai
produk tidsk dapat mengalir secara lancar kepara distributor atau penjual bahkan
sampai ketangan konsumen dan pemakainya.[ ]



Saat ini media promosi yang dilakukan oleh Steak Addict berupa gambar,
video dan stories yang di upload di Instagram. Dengan membuat media periklan
berupa video iklan steack addict menggunakan teknik five shoor dan motion
graphic, maka para calon konsumen bisa lebih mengenal dan paham tentang
informasi apa ssja yang ads, dengan ini secara tidak langsung calon pelanggan
mengetahui informasi apa yang disajikan, dalam video tersebut sehingga dapat
membuat para konsu nen tertarik.

Teknik - teknik mutakhi an ideo bahkan sudah mampu
menyusun d : mmbar tersebut | penggambaran baru

: : alipun. jadi bukan

Juk dan sesuai dengan

gy pembahasan  dan
Penclitian ini hanya sebatas pembuatan video iklan video dengan
format mp4 dengan resolusi full hd 1080p.
) Iklan berdurasi 45 detik.
3 Iklan ini menggunakan teknik live shoot dan motion graphic.
Pembutan iklan ini menggunakan aplikasi Adobe Photoshop
cst, Adobe Premier Pro cs6,




5 Iklan hanya melingkupi area dan menu vang ada di Steak
Addict.

1.6.1 :
L6.1.1 Metode Observas

Metode ini dilakukan untuk mengumpulkan data dengan cara terjun
langsung ke tempat penelitian untuk mengamati dan menentukan poin-poin penting
yang akan dijadikan objek pembuatan klan.

1.6.1.2 Metode Wawancara
Metode imi melakukan tanya jawab kepada pihak terkait guna mendapatkan
informasi yang dibutuhkan sebagai bahan analisa dan penelitian.



1.6.2  Metode Pengembangan sistem
1.6.2.1 Metode anallsis

Metode analisis vang digunakan adalah metode analisis SWOT (Serengi,
Weakmess, Opartunity, Threar) yaitu dengan menganalisis apakah iklan layak atau
tidak yang digunakan untuk mengetahui kelebihan dan kekurangan dari video iklan

Bagian ini menguraikan latar belakang masaksh, rumusan masalah, batasan
masalah, maksud dan tujuan penelitian, manfast peselition. metode
penelitian , serta sistematika penulisan,

BAB Il LANDASAN TEORI
Dibagian landasan teori akan membahas tinjauan pustaka, dasar teori,
iklan konsep dasar video, konsep teknik live shoot, motion graphic, tahapan



produksi, analisis swot dan testing.

BAB III ANALISIS DAN PERANCANGAN
Bagian ini mengurakan terkait dengan perancangan terhadap iklan vang
akan dibuat dan juga membahas tentang kebutuhan apa saja vang diperiukan
untuk membuat sebuah iklan,
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