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INTISARI 

Steak addict adalah sebuah restoran yang sudah berdiri sejak tahun 2012 

dan berpindah - pindah tempat nya tapi dalam wilayah kota jogja dan sekarang 

beralamat kan di Jogja Paradise Jl. Magelang Tridadi, Kutu Tegal Sinduadi, Kec. 

Sleman, Kabupaten Sleman, Daerah Istimewa Yogyakarta. 

Saat ini media promosi yang dilakukan oleh steak addict berupa gambar, 

video dan stories yang di upload di Instagram, Dengan membuat media periklan 

berupa video iklan  menggunakan tehnik  live shoot dan motion  graphic, maka para 

calon konsumen bisa  lebih  mengenal dan paham tentang   informasi apa saja yang 

ada, dengan  ini secara tidak langsung calon pelanggan mengetahui apa yang 

disajikan dalam video tersebut sehingga dapat membuat para konsumen tertarik.  

Testing dilakukan setelah menyelesaikan tahap pembuatan  dengan 

menjalankan video dan mengevaluasi video bersama pemilik objek penelitian dan 

menentukan pemilik sudah puas dengan hasil video. 

 

Kata kunci : video, Media, Periklanan  
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ABSTRACT 

Steak addict is a restaurant that has been established since 2012 and moved 

around but within the city of Jogja and is now located in Jogja Paradise Jl. 

Magelang Tridadi, Kutu Tegal, Sinduadi, Kec. Sleman, Sleman Regency, Special 

Region of Yogyakarta. 

Currently the promotional media carried out by steak addict in the form of 

images, videos and stories uploaded on Instagram. By making advertising media in 

the form of video ads using live shoot techniques and motion graphics, potential 

customers can get to know and understand what information is there is, with this 

indirectly prospective customers know what is presented in the video so that it can 

make consumers interested. 

Testing is done after completing the manufacturing phase by running the 

video and evaluating the video with the owner of the research object and 

determining the owner is satisfied with the results of the video. 
  

Keywords : video, media, advertising 

 


