BAB1

PENDAHULUAN




Sebelumnya Otentikopi Jogia belum memiliki media iklan berbasis video
dan hanya memiliki sarana promosi melalui instagram dan websire. Berikut adalah
sarana promosi Otentikopi Jogja melalui websiee
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Otentik kopi Jogja memiliki sarana untuk sosialisasi diri melalui video
iklanyang ~ dikombinasikan  dengan  tehnik  sinematografi  sebagai
penyempumapembuatan video iklan ini, teknik sinematografi odalah teknik yang
dimana kits bisa membueat sebuah video yang berekspresi, contoh orang
menangis dengan raut wajoh malang menggmbarkan dia sedang bersedih, orng

mbar (wide angel),

imaatis. ceria; dan lain-lain)

ga melibatkan emosi

D Derpicara

konsep dari Crwner Otfenti op ug]n u sendiri, diharapkan wvideo iklan ini lebih

memudahkan Owner dalam mempromosikan Otentikopi Jogja.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang diuraikan diates, peneliti merumuskan
Masalah “Bagaimana pembuatan video iklan dengan tehnik sinematografi pada
Otentikopi Jogja™!

are Adobe Premiere
CC 2018, Adobe Audition CC 2018, dan Adobe photoshop CC 2015,
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Video iklan ini berdurasi 1:00 menit.
Resolusi video iklan ini 1080 x 720pixed .
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1.6 Manfaat Penelitian

Dalam sebuah penelitian tentu harus memiliki sebuah manfaat, baik untuk
peneliti maupun untuk pihak-pihak yang terkait dalam penelitian. Berkut
beberapa mantaat yang diperoleh dari penelitian tersebut :




1.7 Metode Penelitian
1.7.1  Metode Pengumpulan Data

Metode penelitian yang dilakukan dalam perancangan dan pembuatan
video iklan ini adalah sebagai berikut :

& Metode Wawancara

1.7.2  Metode Analisls

Setelah melakukan proses pengumpulan data selanjutnya data yang sudah
diperoleh diolah dan dianalisa, dalam melakukan pembuatan media iklan ini
penulis menggunakan beberapa metode Analisa yang dilskukan metode Analisa
sistem yaitu, analisa SWOT.



Analisa SWOT digunakan singkatan dari Stremgth (kekuatan), Weakmess
{kelemahan), Opportunities (peluang), Threass (tantangan) yang digunakanan
instansi yang diteliti. Analisis SWOT adalah sebuah bentuk analisa situssi dan

kondisi yang bersifat deskriptif {membed gamb

berformat MP4.
d. Implementasi, Video iklan yang telah dibuat akan di unggah melalui
Instagram.



1.7.4 Metode Pengembangan

Metode pengembangan adalah tahapan dimana dilskukan pemeriksaan
kembali hasil sementara produksi dan pra produksi untuk diambil kesesuaian
dengan konsep dan kebutuhan video iklan dan menentukan hasil untuk dapat

penelition, manfant penelitian, metode penelitian, dan  sistematika

penelitian.
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2. BABI LANDASAN TEORI
Bah ini berisi ursian mengenai teori-teori vang berhubungan dengan video
iklan, teknik sinematografi, dan multimedia Teori terscbut bersangkutan
dengan penelitian yang dilakukan oleh peneliti yang bertujuan

3. BABII ANALISIS DANPERANCANGA

BAB IV IMFLEENTASI DAN PEMBA
entikepi Jogja dari tahapan pra produksi, produksid
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