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PERNYATAAN 

 
Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan 

karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya yang 

pernah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di suatu 
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menjadi tanggungjawab saya pribadi. 
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ilmu maka bertambah pula ketidaktahuan kita 

---------- 
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Puji syukur kita panjatkan kehadirat Allah SWT yang telah memberikan 

Rahman-Nya dan Rahim-Nya kepada kita semua khususnya peneliti sendiri, 

sehingga peneliti sampai pada posisi sekarang yaitu untuk menyelesaikan skripsi 

ini. Skripsi yang peniliti angkat yaitu tentang Pembuatan Video Iklan Otentikopi 

Jogja Menggunakan Teknik Sinematografi. 

Penerapan multimedia di perusahaan yang menonjol tertuju pada aktivitas 

pemasaran, khususnya aktivitas promosi. Aktivitas promosi meliputi periklanan, 

promosi penjualan, perjualan perseorangan, public relation, dan penjualan 

langsung termasuk penjualan lewat internet. Dengan ini kegiatan promosi 

Otentikopi Jogja tentunya tidak terlepas dari kegiatan kita untuk 

mempromosikannya. Karya ilmiah ini diharapkan dapat menjadi salah satu solusi 

dalam mengatasi persoalan terkait kegiatan promosi tentang mengiklankan Kedai 

kopi. 

Skripsi ini berisikan tentang proses pembuatan video iklan otentikopi 

Jogja menggunakan teknik sinematografi.  

Pada Bab I diawali dari kegiatan mencari pokokpersoalan yang melatar 

belakangi penelitian ini sampai kepada proses rancangan dan pembuatan sebuah 

video iklan berbasis multimedia yang lebih informatif dan komunikatif.  

Pada Bab II berisikan tentang teori-teori yang membahas lingkup 

perancangan video, teori tentang promosi, teori tentang multimedia, teori tentang 

analisis. 

Pada Bab III berisikan tentang analisa dan Pembuatan Video Iklan 

Otentikopi Jogja Menggunakan Teknik Sinematografi 
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dari itu peneliti sangat mengharapkan saran maupun masukkannya untuk 

memperbaiki tulisan karya ilmiah ini. Tidak lupa peneliti juga mengucapkan 

banyak terima kasih kepada semua unsur yang telah membantu dalam proses 

pembuatan karya ilmiah ini. 

Semoga skripsi ini dapat bermanfaat dan dipakai sebagai bahan referensi 

yang dapat memberikan wawasan terkait perancangan video promosi dan 
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INTISARI 

 

Multimedia merupakan salah satu cara untuk mempermudah 

menyampaikan informasi dalam bentuk audio ataupun visual. Multimedia juga 

mampu menghasilkan sesuatu menjadi lebih hidup dan menarik, salah satu 

penerapan multimedia adalah untuk menvisualisasikan video atau  video iklan. 

Dengan ini Otentikopi Jogja  memiliki sarana media promosi berupa  video iklan. 

 Dengan menggunakan video iklan ini diharapkan Otentikopi Jogja dapat 

menggunakannya sebagai media promosi . Metodologi penelitian yang digunakan 

adalah pustaka, observasi, wawancara, analisis, perancangan, pengambilan video  

dan capturing, editing dan perekaman suara, dan implementasi.  

Perancangan menggunakan Adobe Premiere CC 2018, Adobe Audition 

CC 2017 And Adobe Photoshop CC 2015. Setelah melalui beberapa tahapan 

dalam pembuatan Video Iklan ini, Maka dapat diambil kesimpulan bahwa dengan 

adanya Video Iklan ini lebih memudahkan penyampaian ke Masyarakat dan 

Media Sosial, karena dikemas dalam sebuah Video. 

 

Kata kunci: Multimedia, media promosi,iklan,video,sinematografi 
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ABSTRACT 
 

Multimedia is one way to facilitate convey information in the form of 

audio or visual. Multimedia is also capable of producing something more lively 

and interesting, one of the applications of multimedia is to visualize video or 

video ads.  

With this Otentikopi Jogja has media promotion media in the form of video 

advertisement. By using this ad video is expected Otentikopi Jogja can use it as a 

media campaign. The research methodology used is literature, observation, 

interview, analysis, design, video capture and capturing, editing and voice 

recording, and implementation.  

Designing using Adobe Premiere CC 2018, Adobe Audition CC 2017 and 

Adobe Photoshop CC 2015. After going through several stages in the making of 

this Video Ad, So it can be concluded that the existence of this Video Ad makes it 

easier to deliver to the Community and Social Media, because it is packed in a 

Video. 

Keywords: Multimedia, promotion media, ad, Video, Cinematography 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


