BAB 1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalab
Media informasi kini terus mengalami perkembangan yang sangat pesat
: giumedia informasi dopat

liki tbanyak peluang untuk
an produk ¥ang di jual dan juga [hil mudah. Media paline menjadi

jayak untuk dijadikan sebagai sarana guna menyebarkan berbag jenis
roduk kebutuhan masyarakat. Keberagaman Tklan enline yang
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mempengaruhi sikap. Hal it dipengarubi joleh kefertorikan minat, dimana
tayangan yang ditampilkan oleh media video dapal menarik gairsh rangsang
(stimulus) sescorang untuk menyimak lebi dalam.[2]

Sehush perusshaan perlu menetapkan tujuan promosi yang akan
membaniy lercapainya tujuan perusahasn secara lebih luas. Diantara tujuan
promosi diantaranya vaitu, memberikan informasi pada konsumen potensial

mengenai produk yang ditawarkan, dimana konsumen bisa membeli dan beberapa



harga yang ditetapkan dan juga untuk mempromosikan produk dengan

menekankan keunggulan produknya dibandingkan produk pesaing. Strategi
seperti iklan dapat membantu perusahaan.[3]

Chop Chop Chicken merupakan sebush usaha di bidang kuliner, Usaha

it ini di dirikan oleh Lusy dan kawan-

Chop Chop Chiken ingin lebih

tersebul akan menampilkan varian menu-menu dard Chop Chop Chicken.
Diharapkan dari video iklan tersebut dapat menampilkan berbagai mformasi yang

dibutuhkan untuk memperkenalkan Chop Chop Chicken. Video iklan tersebut

juga nantinya skan di iklankan di media sosial Instagram milik Chop Chop



Chicken.

Maka dari itu berdasarkan lstar belakang diatas, peneliti tertarik
untuk membuat sebush video iklan promosi produk makanan yang
dimiliki Chop Chop Chicken vang diherapkan  membantu dalam

Adobe Photoshop CS6,

5. Sasaran atau farget pada penelitian ini adalah untuk masyarakat Khususnya
vang berada di Daerah Istimewa Yogyakarta.

6. Tklan di tayangkan pada media sosial Instagram milik Chop Chop Chicken.



1.4 Tujuan Fenelitian

Sesual dengan rumusan masaloh yong telsh diuraikan di atas maka tujuan
. Untuk membuat video iklan yang memuat informasi-informasi mengenai

Dalam penyusundi Skripsi i) péneliti mengmmakan metode penelitian
Kualitatif Interaktif, dimana dalam metode ini ditandai dengan adanya interaksi
antara peneliti dengan vang di teliti. Dalam pengumpulan data terdapal proses
komunikasi langsung antara peneliti dengan yang diteliti {individu, kelompok
sosial atau masyarakat). Data  penmelitian diperoleh langsung  dani
informan/partisipan dari peristiwa yang diteliti melalui interview/wawancara atau




observasi/pengamatan.[4] Metode penelitian yang peneliti gunakan dalam
perancangan dan pembuatan video iklan ini, di antaranya sebagai berikut:

1.6.0 Metode Pengumpulan Data
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internet. dan buku yang berada di Perpustakaan Universitas Amikom
Yogyakarta pada bulan April 2019 sebagai bahan referensi serta panduan
untuk mendukung penyusunan skripsi.

l.0.2 Metode Analisis



Metode analisis digunakan untuk menunjang pembuatan video promosi
sehingga sesuai dengan tujuan yang diinginkan. Pada penelitian ini
menggunakkan analisis SWOT untuk mengevaluasi empat faktor yakni Strengths
(kekuatan), Weaknesses (kelemahan), Opporunitties (pelusng), don Threat

ngan dari iklan promosi Chop

3 Tahap Pasca Produksi



Tahap pasca produksi adalah periode dimana semua aktivitas yang
terjadi pada sast proses produksi telah diselesaikan. Tahap pasca
produksi meliputi pengeditan, pemberian efek-efek spesial dan
efek suara, pencampuran audio dan video. serta persetujuan dari
pibiak Chop Chop Chickenis video yang telah dibuat.

SO

penulisan berdasarkan pokok-pokok permasald
BAB I : PENDAHULUAN

Bab ini memupakan pengantar terhadap masalah-masalah vang akan
dibahas mengenai latar belakang masalah, perumusan masalah, botasan masalah,
tujuan penelitian, manfaat penelitian, metode pengumpulan dats, evaluasi, dan
sistematika penulisan.



BAB 11 : LANDASAN TEORI

Pada bab ini membahas tentang teori-teon dasar dan pengertian-pengertian
yang digunakan dalam pembuatannya.
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