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PERNYATAAN 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini 

merupakan karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya 

yang pernah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di suatu 

Institusi Pendidikan, dan sepanjang pengetahuan saya tidak terdapat karya atau 

pendapat yang pernah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang 

secara tertulis diacu dalam dalam naskah dan disebutkan dalam daftar pustaka. 

Segala sesuatu yang terkait dengan naskah dan karya yang telah dibuat 

adalah menjadi tanggung jawab saya pribadi. 
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“No Mission Too Difficult, No Sacrifice Too Great” 

 

 
“Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan, maka 

apabila kamu telah selesai dari suatu urusan, kerjakanlah dengan 

sunggh-sungguh urusan yang lain, dan hanya kepada Tuhanmulah 

hendaknya kamu berharap.” 

(QS. Al-Insyirah: 6-8) 

 

 
 

“Ilmu pengetahuan itu bukanlah dihafal, melainkan yang memberi 

manfaat.” (Imam Syafii) 
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INTISARI 

 

Chop Chop Chicken merupakan sebuah usaha di bidang kuliner. Usaha 

yang berlokasi di daerah Sleman, Yogyakarta ini di dirikan oleh Lusy dan kawan-

kawannya dari alumni STIE YKPN Yogyakarta yang mana usaha tersebut baru 

dijalaninya pada tahun 2018. Chop Chop Chicken baru memiliki satu gerai toko 

tepatnya di Jalan Sepak Bola No 121, Ngropoh, Condongcatur, Depok, Sleman, 

Yogyakarta dan belum memiliki cabang.  

Pada skripsi ini dilakukan analisis pokok-pokok masalah yang ada dan 

memberikan sebuah solusi berupa pembuatan video iklan dengan menggabungkan 

teknik liveshoot dan teknik stopmotion sebagai media promosi untuk Chop Chop 

Chicken . 

Pembuatan video iklan yang bertujuan untuk memperkenalkan keunggulan 

Chop Chop Chicken agar menarik lebih banyak peminat sehingga dapat semakin 

terkenal dan menjadikan Chop Chop Chicken sebagai pilihan yang pertama di hati 

para pelanggannya. 

 

Kata Kunci: Multimedia, video iklan, liveshoot, stopmotion. 
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ABSTRACT 

 

Chicken Chop Chop is a business in the culinary field. This business 

located in Sleman, Yogyakarta was founded by Lusy and his friends from the 

alumni of STIE YKPN Yogyakarta, where the business was only implemented in 

2017. The new Chop Chop Chicken has one store outlet, precisely on Jalan Sepak 

Bola No. 121, Dropping, Condongcatur, Depok, Sleman, Yogyakarta and do not 

have a branch. 

 In this thesis, the analysis of the existing problems is carried out and 

provides a solution in the form of video advertising by combining liveshoot 

techniques and stopmotion techniques as a promotional medium for Chop Chop 

Chicken. 

 Making an ad video that aims to introduce the superiority of the Chop 

Chop Chicken to attract more enthusiasts so that Chop Chop Chicken can become 

the first choice in the hearts of its customers. 

 

Keywords: Multimedia, video ads, liveshoot, stopmotion. 

 


