BAB I
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah

Pada perkembangan teknologi di zaman sekarang, berbagai macam strateoi
pada suatu perusahman untuk mencaps i rel bisnis dalam meningkatkan
upaya daya tarik penjiialan dan p ] smudahan didapatkan manusia

mempromosikan prod

media online yang sering dig masi dan juga gaya hidup,
Keherhasilan suatu perekonomian nasional banyak ditentukan oleh kegiatan
periklanan dalam menunjang usaha penjualan, Tanpa adanya periklanan, berbagai
produk tidak akan dapat mengalir secara lancar ke para distributor atau penjual,
bahkan sampai ke tangan konsumen atau pemakainya.]l] Diharapkan dengan
menggunakan video promosi tklan ini dapat membantu untuk mengenalkan usaha
Lokaly95 kepada masyarakat luas dan penulis akan menyajikan laporan




produksinya dalam skripsi yvang berjudul: "Pembuatan lklan Kuliner Lokaly93
Sebapgai Media Promosi™
1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan di atas, maka
permasalahan yang dapet dirumuskan adalah bagaimans membuat video iklan
kuliner lokaly95 agar dopat di sajikon sebagaimedia promosi?
1.3

Batasan

il pembuntan iklan iaf skie berbentuk
| lirasi Sﬁdaikknmumkmmuhl batas ma
IZe dengan t}lpemm [m]'

Maksud dari penelitian diantsranya sebagai berikut ;

I, Menjadikan Lokaly93 sebagai studi kasus objek penelitian

2. Membuat media promosi pada Lokaly95 berbentuk hasil video iklan

Tujuan dari penelitian diantaranya sebagai berikut :

. Mempromosikan kepada calon konsumen tentang kuliner Lokaly93
seperti menyajikan informasi lokasi, menu dan akun media dari



Lokal y93.
2. Sebagni syarat memperoleh gelar sarjana komputer pada jurusan
Sistem Informasi di UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA.
1.5 Manfaat Penelitian

Adapun manfaat dari disusunnya skripsi ini adalah sebagai berikut:

dengan cara terjun langsung ke tempat penelitian untuk mengamati
dan menentukan poin-poin penting vang akan di jadikan objek
pembuatan iklan,

3. Literatur
Metode ini digunakan untuk mengumpulkan data melalui jurnal,



melakukan perancanagan video iklan.
1.6.2  Metode Analisis Data
Metode yang digurakan oleh penulis berdassrkan hasil wawancara dan
observasi dalam penelitian ini vaitu menggunakan metode analisis SWOT dan
onalisis kebutuhan.
1.0.3  Metode Perancangan

manfaat penelitian, metode
pengumpulan dats, analisis. perancangan, pengembangan, evaluasi, sertn
sistematika penulisan.
BAB Il LANDASAN TEORI
Bagian ini menjelaskan teori konsep dasar iklan, teon promosi. dasar dasar
multimedia. dan teori teknik yang digunakan sebagai pendukung pembuatan
video.



BAB 11T ANALISIS DAN PERANCANGAN
Bagian ini menguraikan terkait dengan perancangan terhadap iklan yang
okan dibuat, dan juga membohas tentang kebutuhan apa saja yang
dipertukan untuk membust sebuah iklan,

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
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