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INTISARI 

Lokaly95 adalah sebuah usaha kuliner jajanan pasar seperti snack, cake, dan 

bakery yang berada di daerah kejambon Sleman Yogyakarta. Usaha kuliner yang 

dimiliki oleh Fieda Hanifa yang belum 1 tahun ini masih tergolong baru dan belum 

dikenal oleh masyarakat luar daerah kejambon. Maka dari itu penulis membuat 

sebuah solusi kepada objek Lokaly95 dengan membuat video promosi iklan dan 

juga sebagai bahan penelitian pada skripsi ini. 

Dengan metode penelitian yang digunakan yaitu metode pengumpulan data, 

metode analisis, perancangan, pengembangan dan evaluasi. pada tahap 

pengumpulan data dari hasil wawancara dan observasi, data akan di analisis 

menggunakan analisis SWOT dan analisi kebutuhan. 

Hasil dari penelitian ini menggunakan metode pengujian alpha testing dan 

beta testing pada tahap evaluasi sebagai penilaian untuk kelayakan dari hasil video 

iklan yang telah dibuat oleh penulis. 
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ABSTRACT 

Lokaly95 is a market snack culinary business such as snacks, cakes, and 

bakery located in the kejambon area of Sleman, Yogyakarta. The culinary business 

owned by Fieda Hanifa, which is not yet 1 year old, is still relatively new and has 

not been known by people outside the Kejambon area. Therefore the author made 

a solution to the Lokaly95 object by making an advertisement promotional video 

and also as a research material in this thesis. 

With the research methods used are data collection methods, methods of 

analysis, design, development and evaluation. at the stage of data collection from 

the results of interviews and observations, the data will be analyzed using SWOT 

analysis and needs analysis. 

The results of this study use alpha test and beta test methods at the 

evaluation stage as an assessment of the feasibility of the results of the video ads 

that have been made by the author. 

 

Keywords : Advertising, Promotion, Video, Culinary 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


