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INTISARI 

Dalam perkembangan teknologi yang semakin pesat media promosi sangat 

penting dalam dunia bisnis karena dengan promosi perusahaan dapat 

menyampaikan kepada konsumen tentang produk yang dimiliki,tidak hanya lewat 

tulisan atau gambar saja, salah satunya dengan penerapan Teknik Motion Graphic. 

Ramithen kitchen adalah resto yang masih 1 menejemen dengan Raminten Grup 

bergerak di bidang kuliner, baru berdiri 1 tahun dan sekarang ini bertempat di 

Yogyakarta. 

         Raminten Kitchen sangat berbeda dengan Resto Raminten yang lain karena 

disini makanan dan konsep yang ditawarkan sangat modern tetapi tidak 

meninggalkan budaya Jawa. Ada kendala yang dihadapi Raminten Kitchen saat 

ini yaitu promosi yang kurang hanya lewat mulut ke mulut dan gambar saja, 

sedangkan persaingan didunia bisnis saat ini sangat ketat. Perusahaan berlomba-

lomba dalam melakukan inovasi khususnya promosi yang menarik. 

         Iklan ini berisi penjelasan mengenai menu,suasana,dan konsep yang berbeda 

dengan Resto raminten yang lain. Video promosi ini menggunakan konsep 

perpaduan antara motion dan juga video liveshoot, penggunaan motion pada video 

seperti motion graphic dan juga motion tracking berguna sebagai media baru 

dalam menginformasikan sebuah Restoran yang berkonsep unik, sehingga 

diharapkan memiliki daya tarik dan memberikan informasi kepada masyarakat 

mengenaiperbedaan Raminten Kitchen dengan Raminten yang lain. 

 

 

Kata Kunci : Motion Graphic, Live Shoot, Raminten Kitchen 
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ABSTRACT 

In the development of technology, the faster the media promotion is very 

important in the business world because with the promotion of the company can 

convey to consumers about the products they have, not only through writing or 

images, one of them is the application of Motion Graphic Technique. 

Ramithen kitchen is a restaurant that is still in management with Raminten 

Group engaged in the culinary field, only 1 year and now located in Yogyakarta. 

Raminten Kitchen is very different from other Resto Raminten because here the 

food and concepts offered are very modern but do not leave Javanese culture 

behind. There are obstacles faced by Raminten Kitchen now, namely promotion 

that is lacking only through word of mouth and image only, while competition in 

the business world today is very tight. Companies are competing in innovation, 

especially attractive promotions. 

         This advertisement contains an explanation of the different menus, 

atmosphere and concepts with other raminten Resto. This promotional video uses 

the concept of a combination of motion and video liveshoot, the use of motion in 

videos such as motion graphics and motion tracking is useful as a new medium in 

informing a restaurant with a unique concept, so that it is expected to have the 

attraction and information to the public about the difference between Raminten 

Kitchen and Other Raminten. 

 

Keyword : Motion Graphic, Live Shoot, Raminten Kitchen


