Saat ini pemasarannya masih sebatas penjualan offine di toko dan online
di webstteyaitu di www.ederraiddan social media instagram vaitu (@ederraid



kebutuhan operasional Ederra vang besar. Maka dari itu, dilakukan stratem
pemasaran lainnya vaitu dengan cara mengikuti pameran-pameran.serta media
promosi iklan televisi Strategi promosi melalui iklan televisi inisebagai strategi

tambahan dari strateg pemasaran yang sudah ada.

1.3 Batasan Masalah

Sesuai dengan rumusan masalah diatas, maka peneliti menetapkan
beberapa batasan-batasan masatah, yaitu @



I. Penelitian ini memfokuskan pada perancangan iklan pada butik
Ederra untuk tv lokal dengan teknik five shoot.

2. Iklan ini berdurasi 45 detik karena dalam 45 detik iklan yang
ditampilkan sudoh  dapal memust informasi yang akan

2. Schagai penerspan pengembangan ilmu yang didapat dalam
perkuliahan selama masa studi di Universitas Amikom Yogyakarta.
3. Sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan pendidikan program S|

Teknik Informatika di Universitas Amikom Yogyakarta,



Lol Metode Pengumpulan Diata

a. Ohbservasi



Merupakan suatu teknik pengumpulan data yang efektif
untuk mempelajan sistern. dengan cara mengomati |/ tegun

b. Wawancara




Suatu bentuk duskusi dalam rangka himpunan dan gagasan,
pendapat, informasi. pemgetahuan. dan pengalaman  sehingga
ide-ide yang kreatif.

b Starvhoard

Jalan rencana cerita iklantelevisi

. Pemilihan lokasi pengambilan vi
2. Syuting vaitu tahap pengamk

. Editing : menentukan dalam penggabungan gambar, video
2. Rendering : mempacking dalam bentuk format yang sudah
ditentukan.



3. Penyiaran : mempublikasikan melalui iklantelevisi,
1.6.5 Metode Pengetesan Unit
Penayangan dari pada iklan ini adalah kewenangan dari pihak
Ederrs.  Oleh  karena  itw, metode ini  dilakukan  dengan

“derra lainnya. Dalam hal ini, owner

Selain itu, iklan yang telah berhasil ditayang

Pada bab ini menguraikan tentang latar belakangmasalah, rumusan
penelitian, metode penelitian dan sistematika penulisan.



BAB IILANDASAN TEORI
digunakan sebagai referensi peruncangan dan implementasi iklan televisi
serta perangkat lunak vang digunakan.
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