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MOTTO 

 Punggung pisau pun apabila diasah akan tajam juga. 

 Ku olah kata, ku baca makna, kuikat dalam alinea, kubingkai dalam bab 

sejumlah lima, jadilah mahakarya, gelar sarjana kuterima, orang tua, 

keluarga, calon suami, calon mertua pun insyaallah bahagia. 

 Berangkat dengan penuh keyakinan, berjalan dengan penuh keikhlasan. 

Istiqomah dalam menghadapi revisian. 

 SING PENTING YAKIN ! 
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Alhamdulillahirabbil’alamin. Segala puji bagi Allah SWT atas segala 

rahmat, hidayah, dan taufik-Nya. Sholawat dan salam atas Rasulullah SAW, 

sehingga saya dapat menyelesaikan Skripsi ini. Skripsi ini saya persembahkan 

untuk : 

 Kedua orang tua, yang selalu mendoakan saya. Semoga Allah memberi 

kebahagiaan dunia akhirat kepada beliau berdua. Amin.  
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Dalam penulisan skipsi ini penyusun menyadari sepenuhnya akan kekurangan 

karena keterbatasan pengetahuan dan kemampuan penyusun, oleh karena itu saran 
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INTISARI 

Seiring dengan perkembangan teknologi yang sangat pesat khususnya 

dalam bidang periklanan, banyak perusahaan berlomba – lomba membuat iklan 

yang menarik untuk memasarkan produk mereka.Iklan yang ditawarkan oleh 

perusahaan pun sangat beragam.Mulai iklan yang di media kertas, maupun 

elektronik. 

Butik ederra merupakan butik yang menjual kebutuhan sandang bagi kaum 

wanita, dengan tagline “multicolored modest wear”.Sejak 2015 lalu, Ederra telah 

memfokuskan penjualan dan produksinya terhadap outfit bagi para hijabers.Saat 

ini pemasarannya masih sebatas penjualan offline di toko serta penjualan online di 

web, dan social media.Untuk meningkatkan penjualan serta branding untuk 

Ederra sendiri, dibuatlah iklan multimedia sebagai media promosi. 

Proses pembuatan iklan ini mengunakan metode live shoot yang didukung 

oleh perangkat lunak, yaitu Adobe Premiere Pro, Adobe After Effect dan Adobe 

Audition. Dengan menggunakan beberapa perangkat lunak tersebut diharapkan 

dapat menghasilkan video periklanan yang baik dan memaksimalkan produksi dan 

volume penjualan bagi Ederra. 

 

Kata kunci : Iklan, Video Periklanan, Ederra 
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ABSTRACT 

Along with the rapid development of technology and information 

especially in the field of advertising, many companies are competing to create 

compelling ads to market their products. Ads that offered by the company are very 

diverse. Includes paper  or electronic’s media.  

Ederra boutiques are store that sell clothing for women, with the tagline 

“Multicolored modest wear”. Since 2015, Ederra has focused on that sales and 

production to outfit for hijabers. Now, the marketing is still currenly offline sales 

in store, and online sales on the web and social media. To increase sales and 

branding for Ederra, I will create media ads as a media promotion. 

The process of making these advertisement using a live shoot metode 

which supported by software’s are Adobe Premiere Pro, Adobe After Effect and 

Adobe Audition. By using that software, hopeless to generate video advertising 

and maximizes productions and sales volume for Ederra. 

 

Keywords : Advertisement, Advertisement’s video. Ederra 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


