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INTISARI 
 

Dannis Wedding Partners adalah perusahaan penyedia layanan jasa. Jasa yang 

ditawarkan dari Dannis Wedding Partners yang utama adalah sebagai wedding 

organizer. Wedding Organizer itu sendiri adalah suatu jasa khusus yang secara 

pribadi membantu calon pengantin dan keluarga dalam perencanaan dan supervisi 

pelaksanaan rangkaian acara pesta pernikahan sesuai dengan jadwal yang telah 

ditetapkan. Untuk medukung sebuah kemajuan, perusahaan membutuhkan suatu 

media promosi salah satu media untuk mempromosikan  perusahaan adalah 

pembuatan video promosi. 

Video merupakan salah satu media promosi yang banyak digunakan untuk 

menampilkan dan menjelaskan suatu perusahaan dan produk perusahaan. Dengan 

perkembangan tekhnologi video promosi dapat digunakan pada situs web maupun 

sebagai media pendukung presentasi saat mengadakan meeting dengan perusahaan 

lain yang bersangkutan. 

Terdapat beberapa teknik dalam pembuatan video promosi , salah satunya 

adalah teknik motion graphic. Penggabungan teks, foto atau gambar yang akan di 

sajikan dalam  video dengan teknik motion grapic. 

Kata Kunci : Dannis Wedding Partners , Video Promosi, Motion Graphic. 
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ABSTRACT 
 

Dannis Wedding Partners is a service provider company. The services offered 

from Dannis Wedding Partners are the main wedding organizer. Wedding Organizer 

itself is a special service that personally helps bride and groom in the planning and 

supervision of the implementation of a series of wedding events in accordance with a 

predetermined schedule. To support a progress, companies need a media promotion 

of one of the media to promote the company is the creation of promotional videos. 

Video is one of the media campaign that is widely used to display and explain 

a company and company products. With the development of promotional video 

technology can be used on the website or as a media support presentation during a 

meeting with other companies concerned. 

There are several techniques in making promotional video, one of them is 

motion graphic technique. Merging text, photos or images to be presented in the 

video with motion grapic technique. 

Keywords: Dannis Wedding Partners, Promotional Video, Motion Graphic.
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