BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

mempromosikannya dengan meng-upload sehuah konten dan diberi hashrag.



el

Perbandingan cara promosi yang dapat dilakukan di beberapa media maya:

Tabel 1.1 Ferbandingan Cara Promosi Medla Sosial

Parameter

Blackberry Messager dan

Whatsapp

Facebook, Twitter dan

Instagram

ke | Melalui media - media yang

ada_follower atau

digunakan menjadi media promosi untuk Jama dan menjalin interkasi

yang lebih dalam, sedangkan media Facebook, Twitter dan Instagram dapat
digunakan menjadi media promosi untuk semus pelanggan bare maupun lama dan
dapal dijadikan sebagai tolak ukur nilai kepercavaan vang dibangun oleh toko

online.



Menurut data statistika APJ1 (Asosiasi Penyelenggara Jasa Intemet
Indonesia) pada Apnil 2016, konten sosial media yang paling banyak dikunjungi
odaloh Facebook dan Instagram, yaitu Facebook sebesar 716 jutn pengguna
(54%) pada urutan pertama dan Instagram sebesar 19.9 juta pengguna (15%) pada

wrutan kedua, sedang twitter sebesar 7,2 julipengguna (5,5%) berada pada urutan

ko online sast mi. dan

ditamhah konten komersial ah toko online. Namun,
untuk memudahkan dalam pemasaran p oduk gmm lebih sederhana dengan
fitur upload gambar yang akan dipromosikan, sedangkan facebook memiliki fitur
yang kompleks. Fitur instagram dikhususkan untuk upload gambar don video
yang didukung dengan fitur fike, comment, massage, follower, folfowing, dan

pencanan. Media utama yang berupa foto, memudahkan untuk menarik pelanggan



melalui foto-foto yang di-upload oleh toko online. karena gambar lebih menarik
dibanding tulisan, sehingga para pedagang online memanfaatkannya untuk
menarik pelanggan dan berinternksi mengenai produk kepada pelanggan.
Berdasarkan permasalahan tersebut, penulis memilih intagram untuk
dijadikan penelitian dalam meningkatkas

wpenjualan toko online dengan membuat
suatu fitur pada Instafiram, vaitu Aplikasi Instagram Marketing berbasis Website

menggunakan Instgaram APL vang diharapkan dupal memudahlkan toko online
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1.3 Batasan Masalah

Menganalisis masalah dalam penelifian ini, perlu dibuat suatu batasan
masalah agar persoalan yang dihadapi lebih terarah dan dapat dicari pemecahan
maslaah yang optimal. Adapun batasan masalah dari penelitian dan pembuatan
Instagram Marketing, antara laimn :




|. Website Aplikasi ini mengoptimalkan akun Instagram dengan melakukan auto
like, upload media, dan_follow.

2. Website aplikasi ini hanya dapat digunakan untuk mengoptimalkan media
‘sosial Instagram untuk membentuk image hranding dari suatu toko online di
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3. Sebagai salah satu syarat untuk mendapatkan gelar sarjana Strata-1 pada
Jjurusan Teknik Informatiks di Universitas Amikom Yogyakarta.



1.0 Metode Penelitian
Berikut ini adalah metode penelitian yang digunakan penulis, yaitu :
I. Metode Pengumpulan Data
a. Metode Observasi

pai pembuatan Website
engan dan UML  (Unified
Use Case Diagram, Activity

Diagram, Sequence Diagram, dan Class Disgram serta desain
interface.



4. Metode Pengembangan
Pada metode pengembangan ini. penulis mulai mengembangkan
Website Aplikasi yang akan dibuat, meliputi pembustan database,
pembustan interface, pengkodean. dan pembuatan koneksi antara

AR AN

Bab ini menjelaskan tentang landasan teori dari sistem yang digunakan
dalam pembuatan Website Aplikasi serta hal yang berkaitan langsung dengan
ilmu atau masalah yang diteliti.



BAB Il ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini terdapat tijauan umum tentang objek penelitian, kebutuhan
fungsional dan non-fungsional, kebutuhan hardware, identifikasi dan analisis
masalah serta rancangan pembuatan Website Aplikasi.
BAB IV IMPLEMENTASI D '
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