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MOTTO 

 

 “Hai orang-orang beriman, Jadikanlah sabar dan shalatmu sebagai 

penolongmu, sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar” (Al-

Baqarah : 153). 

 Berangkat dengan penuh keyakinan, Berjalan dengan penuh keikhlasan, 

Istiqomah dalam menghadapi cobaan. ~NN~ 

 Jadi diri sendiri, Cari jati diri, dan Gapai hidup yang mandiri. ~NN~ 

 Ku olah kata, kubaca makna, kuikat dalam alinea, kubingkai dalam bab 

sejumlah lima, jadilah mahakarya, gelar Sarjana kuterima, orangtuapun 

bahagia. ~NN~ 
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INTISARI 

 

Internet marketing merupakan pemasaran yang dilakukan melalui internet, 

pemasaran dapat berupa penjualan, promosi, branding, dan membina hubungan 

dengan konsumen secara online. Pemasaran melalui online dapat dilakukan di 

media sosial atau market place besar, salah satu media sosial yang sedang naik 

daun adalah instagram. Melalui instagram, orang-orang dapat melakukan 

branding, promosi, ataupun penjualan, serta banyak toko online yang melakukan 

pemasarannya di instagram. Namun, yang dilakukan penjual online hanya 

memanfaatkan fitur posting gambar menggunakan hashtag, sedang Instagram 

memiliki fitur-fitur yang dapat digunakan untuk menarik perhatian pelanggan 

selain dari gambar yang diposting, yaitu fitur follow, fitur like.  

Jumlah follewers, jumlah like dan jumlah positng dari suatu akun toko 

online di Instagram dapat meningkatkan minat beli pelanggan yang berpengaruh 

pada peningkatkan penjualan. Maka, penulis memiliki solusi, yaitu membuat 

suatu website aplikasi dengan mengoptimalkan fitur-fitur yang telah disediakan 

oleh Instagram untuk meningkatkan penjualan suatu toko online dengan strategi 

branding. Aplikasi ini dirancang menggunakan UML (Unifed Modeling 

Language) yaitu, Use case diagram, Activity diagram, Sequence diagram dan 

Class diagram. Bahasa pemrograman yang digunakan, yaitu PHP dengan 

framework CI (Codeigniter), MySQL untuk pengolahan database, dan Instagram 

API (Application Programing Interface) untuk mengambil data pada intagram, 

serta menjalankan fungsi cronjob agar proses yang terjadi fitur utama berjalan 

pada background sehingga pengguna tidak perlu menunggu proses yang lama.  

Diharapkan fitur-fitur yang terdapat pada website aplikasi tersebut dapat 

meningkatkan konversi penjualan toko online di Instagram yang dipadukan 

dengan teknik pemasaran online (internet maketing). 

 

Kata kunci : API Instagram, Internet Marketing, Codeigniter, PHP 
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ABSTRACT 

 

Internet marketing is a promoting over the internet, marketing can be in 

the form of sales, promotion, branding, and foster relationships with consumers 

online. Marketing online can be done in social media or big market place, one of 

the social media on the rise is Instagram. Through instagram, people can do 

branding, promotion, or sales, as well as many online stores that do marketing on 

instagram. However, online sellers only use the feature of posting images using 

hashtags, while Instagram has features that can be used to attract the attention of 

the customers apart from the posted image, the follow feature, feature like 

The number of follewers, the number of likes and the number of positng 

from an online store account in Instagram can increase the buying interest of the 

customers that influence the sales increase. So, the author has a solution, which is 

to create an application website by optimizing the features that have been 

provided by Instagram to increase sales an online store with branding strategy. 

This application is designed using UML (Unifed Modeling Language) such as, 

Use case diagrams, Activity diagrams, Sequence diagrams and Class diagrams. 

The programming language used is PHP with CI (Codeigniter) framework, 

MySQL for database processing, and Instagram API (Application Programing 

Interface) to retrieve data on the intagram, and run the cronjob function to 

process the main feature running on the background so users do not need waiting 

for the long process. 

It is expected that the features contained on the website of the application 

can increase the conversion of online store sales in Instagram combined with 

online marketing techniques (internet maketing). 

 

Keyword : Instagram API, Internet Marketing, Codeigniter, PHP 

 


