BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Dunia perindustrian saat ini berkembang dengan sangat pesat. Di mana, untuk
mendapatkan hasil yang maksimal, dicbutith kan juga alat penunjang yang efektif

menawarkan tanah kavling dengan lokasi strategis dan berlomba — lomba
melakukan penjulan semaksimal mungkin. Salah satunya adalah PT. Alma Arva
Mandiri,

PT. Alma Arya Mandin merupakan perusahaan properti vang bergerak di
bidang pengadaan alat berat, pengembang perumahan siap huni, dan juga penjualan



tanah kavling. Dalam beberapa tahun belakangan, profit yang di hasilkan dari tanah

kavling mencapai hasil yvang sangat baik. Di tambah dengan animo masyarakat alan
investasi jangka panjang yang aman. Dengan semakin berkembangnya PT. Alma
Arya Mandiri, di butuh kon juga sebuah sistern vang memungkinkan efisiensi data

csi jual beli antara konsumen dengan divisi

miaka penulis tertarik untuk mengambil judul “Analisa dan Perancangan Aplikasi

Murketing Kaviing Mohil PT. Alma Arya Mandir®.



1.2 Rumusan Masalah
Dengan mengkaji latar belakang masalah tersebut, dapat di ambil rumusan

masalah yaitu * Bagaimana melakukan analisa dan perancangan aplikasi marketing
kaviing mobile pada PT. Alma Arya Mandin™.

1.4  Maksud dan Tujuan Fenelitian

Maksud dan tujuan penelitian adalah sebagai berikut:

I. Membuat Aplikasi Marketing Kavling Mobile pada PT. Alma Arya Mandiri.



2. Membangun sistem yang memudshkan koordinasi dan memobilisasi
marketing sehingga dapat melakukan transaksi pembelian kavling dimana
pun dan kapan pun.

3. Mampu menanbah keuntungan dan meningkatkan penjualan kavling pada PT.

Metode yang menuntut peneliti untuk melakukan pengumpulan data
dengan melakukan pengamatan langsung cara kerja yang dilakukan di



lapangan untuk memperoleh gambaran yang jelas mengenai objek vang
akan ditelit.

1.5.1.3 Wawancara

Merupakan metode pen an data yang di lskukon dengan
ihak terkait untuk memperoleh

1.5.2.2 Analisa
Analisa  kebutuhan sistem menjelaskan mengenai  kebutuban

fungsional (fungtional requirment) dan non fungsional  (nonfungtional

requirment) dalam proses penerapan Aplikasi Marketing Mobile.



|.5.uknlﬂllmrltlsm
Analiza  kelayakan sistem meliputi studi  secara  teknologi,
operasional, ekonomi dan hukum.

1.55 Metode Testing
Pengujian sistem diperlukan gung mengevaluasi sistem baru dengan

metode hlack box dan white dox resting, Black box testing digunakan untuk
melakukan pengujian penggunaan saffware dengan melibatkan pengguna sistem
berfokus pada kebutuhan fungsional soffware, sedangkan white box testing
digunakan dalam melakukan pengujian dengan melihat fuction dan meneliti
source code yang ada.



156 Metode Implementast
Metode ini digunakan untuk melakukan penerapan terhadap sistem baru
vang digunakan secara menyeluruh guna menggantikan sistem yung lama.

BAB 1 Analisa dan Perancangan

Bab ini merupakan tinjauan umum tentang objek penelitian, analisa
masalah, solusi yang di tawarkan, solusi vang di pilih, analisa kebutuhan, analisa
biaya dan manfaat, serta analisa kelayakan.



BAB IV Implementas! dan Pembahasan
BAB V Penutup
penelitian.



	Skripsi_16.21.0989 Gusti Bagus Yuliantoro_022.pdf (p.1)
	Skripsi_16.21.0989 Gusti Bagus Yuliantoro_023.pdf (p.2)
	Skripsi_16.21.0989 Gusti Bagus Yuliantoro_024.pdf (p.3)
	Skripsi_16.21.0989 Gusti Bagus Yuliantoro_025.pdf (p.4)
	Skripsi_16.21.0989 Gusti Bagus Yuliantoro_026.pdf (p.5)
	Skripsi_16.21.0989 Gusti Bagus Yuliantoro_027.pdf (p.6)
	Skripsi_16.21.0989 Gusti Bagus Yuliantoro_028.pdf (p.7)
	Skripsi_16.21.0989 Gusti Bagus Yuliantoro_029.pdf (p.8)

