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INTISARI

Teknologi informasi dewasa ini berkembang pesat seiring dengan
perkembangan ilmu pengetahuan. Kehidupan masyarakat modern tidak dapat di
pisahkan dengan teknologi informasi. Kebutuhan akan akses informasi semakin
mudah dan cepat, begitu pula aspek lain: Selain memberikan kemudahan akses
informasi, manusia di mudahkan dengan pemenuhan kebutuhan seperti, sandang,
pangan atau bahkan investasi. PT./Alma Arya Mandiri merupakan pt yang bergerak
di bidang property berupa kavling tanah, perumahan dan sewa alat berat. Dengan
semakin bertambahnya permintaan akan kavling tanah oleh pelanggan, maka
semakin  banyak transaksi yang di lakukan setiap hari nya. Permasalahan
koordinasi, dan pendataan yang tidak terkomputerisasi membuat penjualan pada
PT. Alma Arya Mandiri tidak maksimal.

Dengan melihat dari permasalah di atas, maka penulis berinisiatif untuk
melakukan penelitian. Dengan menggunakan metode SWOT (strengths, weakness,
oppertunities, threat) dan menganalisa kebutuhan melalui observasi langsung,
wawancara, serta dokumentasi untuk merancang sebuah sistem yang dapat
meningkatkan penjualan PT. Alma Arya Mandiri.

Diharapkan penelitian ini dapat bermanfaat sebagai sarana penunjang
kegiatan transaksi jual beli tanah kavling pada PT. Alma Arya Mandiri, khususnya
pada divisi penjualan. Secara garis besar aplikasi ini akan mengefisiensi
pengolahan data serta kordinasi antara bagian marketing dan admin dan juga
memudahkan marketing dalam melakukan pemesanan kavling tanah dimana saja.

Kata Kunci : Aplikasi, Investasi, Teknologi Informasi, Kavling Tanah, Marketing,
PT. Alma Arya Mandiri.
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ABSTRACT

Today's information technology is growing rapidly along with the
development of science. The life of modern society cannot be separated from
information technology. The need for access to information is easier and faster, as
are other aspects. In addition to providing easy access to information, people are
easily facilitated by meeting needs such as clothing, food or even investment. PT.
Alma Arya Mandiri is a PT engaged in-property in the form of lots of land, housing
and heavy equipmentrental. With the increasing demand for land lots by customers,
the more transactions are carried out every day. Problems with coordination and
data collection that are not computerized make sales at PT. Alma Arya Mandiri is
not maximal.

By looking at the problems above, the authors took the initiative to
conduct research. Using the methods of SWOT (strengths, weakness, opportunities,
threat) and analyzing needs through direct observation, interviews, and
documentation to design a system that can increase sales of PT. Alma Arya
Mandiri.

It is hoped that this research can be useful as a means of supporting the sale
and purchase of land lots at PT. Alma Arya Mandiri, especially in the sales division.
Broadly speaking, this application will make data processing efficient and
coordinate between the marketing and admin departments and also facilitate
marketing in ordering land lots anywhere.

Keywords: Application, Investment, Information Technology, Land Plots,
Marketing, PT. Alma Arya Mandiri.
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