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MOTTO 

“ The Most Powerfull Weapons on Earth are Problems, Enemies, and Process. It 

make you to be the Greatest History for Human in the World, as long as you can 

also Cooperate with Allah Subhanahu Wa ta'ala “ 

 

~ graha caesara ~ 
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INTISARI 

Chocobana merupakan sebuah vendor kuliner terbaru di bukittinggi yang 
menjadikan pisang dan coklat sebagai tema utama pada outlet tersebut. Outlet ini 
memiliki varian coklat pisang berkualitas dan berbeda dari kebanyakan outlet 
pisang yang ada di Indonesia. Dalam penyajian rasa pisang coklat yang baik choco 
bana juga mengadakan standart uji bahan baku sebelum menyajikannya kepada 
konsumen. Mulai dari pemilihan bahan, penimbangan kadar komposisi yang di 
hitung secara tepat, serta dimasak dalam kematangan suhu yang terjaga hingga 
proses penyajian yang dilakukan dengan sangat steril sehingga menghasilkan 
produk coklat pisang terbaik dan berkualitas.  

Dengan baru berdirinya choco bana serta penggunaan media promosi yang 
digunakan baru sebatas media social saja menjadikan choco bana belum begitu 
dikenal oleh masyarakat secara luas. Melihat dari kondisi tersebut, chocobana 
merasa media promosi yang digunakan masih belum dapat menarik minat 
konsumen secara efektif.  

Untuk mengatasi permasalahan tersebut, maka penulis membuat penelitian 
mengenai “ Perancanngan dan Pembuatan Iklan Choco Bana Bukittinggi sebagai 
Media Promosi berbasis Motion Graphic “ untuk choco bana guna mengenalkan 
pada masyarakat agar dapat memberikan informasi yang informatif dan efektif. 
Dengan adanya video promosi ini, maka diharapkan agar Choco bana dapat dikenal 
oleh masyarakat dan juga sebagai daya tarik pelanggan untuk datang ke Chocobana.  

Kata Kunci : Chocobana, Media promosi, Motion Graphic 
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ABSTRACT 

Chocobana is a vendors lates culinary in Bukittinggi that made the banana 
and chocolate as the main theme at the outlet. This outlet has quality banana and 
chocolate variants different from most exiting banana outlet in Indonesia. In 
presenting the taste of a good chocolate banana chocobana also held a standart 
test raw material before presenting it to costumer. Starting from the selection of 
material, weighing the composition of the level on the count properly, as well as 
cooked in stayed up until the maturity of the process temperature log done very 
sterile so as to produce the best banana and chocolate quality.  

With the new estabilishment and usage of Chocobana media promotions 
that are used internally by new media social just make Chocobana yet so, known 
widely by the public. Viewed from the condition, Chocobana feel media promotions 
that are used still unable to attract consumer interest effectively.� 

To overcome these problems, then the author making research on “ Design 
and Manufacture of Advertising Chocobana Bukittinggi as Media Promotion based 
Motion Graphic ” for chocobana in order to introduce in the community in order 
to provide information that is informative and effective. With a promotional video, 
it is expected that chocobana can be known by the public as well as the attraction 
of consumers to come to the chocobana.  

Keywords : Chocobana,  Promotion Media, Motion Graphic


