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INTISARI 
 

Paud terpadu jogja citra adalah sebuah sekolah yang mengkususkan untuk 

anak usia 3 bulan - 6 tahun.Selama ini Paud Terpadu Jogja Citra menggunakan 

media promosi berupa poster ,pamflet dan baliho,sehingga masyarakat kesulitan 

mendapatkan informasi apabila tidak langung ke sekolah . 

 

karena kurang nya media promosi yang digunakan untuk memperkenalkan  

sokolah ini ,Sehingga dari pihak Jojga citra membutuhkan  media promosi iklan 

yang menarik  untuk sekolah berupa video animasi 2D yang akan di tampilkan di 

berbagai media sosial dan youtube untuk memperkenalkan kepada masyarakat 

dengan melalui media sosial , 

 

Adanya peluang dia atas maka penulis menawarkan diri untuk membuat 

video promosi 2D dengan teknik motion graphic kepada Paud Terpadu Jogja Citra 

,sebagai media promosi Paud Terpadu Jogja Citra. 

 

Kata Kunci:    Paud terpadu Jogja citra ,Informasi,video promosi. 
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ABSTRACT 
 

Integrated Paud Jogja imagery is a school that is dedicated to children aged 3 

months - 6 years. During this time Jogja Integrated Paud Citra uses promotional 

media in the form of posters, pamphlets and billboards, so that people find it 

difficult to get information if it does not go directly to school. 

 

Because of the lack of promotional media used to introduce this school, so that 

from Jojga's image requires an attractive advertising campaign media for schools 

in the form of 2D animated videos that will be displayed on various social media 

and youtube to introduce to the public through social media, 

 

There is an opportunity for him so the writer offers himself to make 2D 

promotional videos with motion graphic techniques to Integrated Jogja Citra, as a 

media for promoting Jogja Citra Integrated Paud 

 

Keyword: Paud integrated Jogja Citra, information, video promotion 
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