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MOTTO 

 

“Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum sebelum 

mereka mengubah keadaan diri mereka sendiri”. (Q.S. Ar-Ra’d:11)  

“Dan mohonlah pertolongan kepada Allah dengan sabar dan shalat, dan 

shalat itu sungguh berat kecuali bagi orang orang yang khusyuk.” (Q.S. 

Al-Baqarah:45) 

“Saya datang, saya bimbingan, saya ujian, saya revisi dan saya menang”
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INTISARI 

 

Dengan teknologi multimedia banyak perusahaan besar maupun kecil 

memanfaatkan animasi 2D sebagai media promosi. Menggunakan multimedia 

dalam menyampaikan informasi akan lebih menarik dibandingkan dengan tanpa 

menggunakan multimedia, salah satu yang sering di temui pada multimedia dan 

sering di gunakan perusahaan ataupun tempat usaha untuk mengenalkan 

produknya ke masyarakat yaitu dengan menggunakan media cetak dengan desain 

yang menarik, dan animasi sebagai media promosi.  

Dimension Gym & Cafe berlokasi di Jalan Seturan Raya Nomor 4, 

Ngropoh, Condongcatur, Depok, Sleman, Daerah Istimewa Yogyakarta. 

Dimension Gym & Cafe Adalah suatu tempat kebugaran dan cafe yang berada di 

Yogyakarta yang berdiri sejak September 2018. Banyak fasilitas dan paket promo 

membership yang menarik yang ditawarkan oleh Dimension Gym & Cafe. Di 

Dimension Gym & Cafe ini terdapat paket membership, di mulai dari Insidentil, 

Membership Single, Membership Couple, Membership Group. 

Disisi lain kompetitor meningkatkan promosi perusahaan atau bisnis 

mereka dengan berbagai cara. Adanya peluang diatas maka penulis merancang 

dan membuat video iklan menggunakan teknik motion graphic pada Dimension 

Gym & Cafe. 

 

Kata Kunci : Animasi, Motion Graphic. 
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ABSTRACT 

 

With multimedia technology many large and small companies use 2D 

animation as a promotional medium. Using multimedia in delivering information 

will be more interesting than without using multimedia, one that is often 

encountered in multimedia and is often used by companies or business places to 

introduce their products to the public by using print media with attractive designs, 

and animation as a media campaign . 

Dimension Gym & Cafe is located at Jalan Seturan Raya Number 4, 

Ngropoh, Condongcatur, Depok, Sleman, Special Region of Yogyakarta. 

Dimension Gym & Cafe is a fitness and cafe place located in Yogyakarta which 

was established in September 2018. Many attractive facilities and membership 

promo packages are offered by Dimension Gym & Cafe. In Dimension Gym & 

Cafe there is a membership package, starting from Incidental, Membership 

Single, Membership Couple, Membership Group. 

 On the other hand competitors increase the promotion of their company 

or business in various ways. With the above opportunities, the author designed 

and made an advertisement video using the motion graphic technique at 

Dimension Gym & Cafe. 

 

Keywords : Animation, Motion Graphic 


