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INTISARI

Promosi adalah upaya untuk memberitahukan atau menawarkan produk
atau jasa yang bertujuan menarik calon konsumen untuk membeli atau
mengkonsumsinya, dengan adanya promosi produsen atau distributor
mengharapkan kenaikan angka penjualan. Pada hakikatnya promosi adalah suatu
bentuk komunikasi pemasaran.Yang dimaksud dengan komunikasi pemasaran
adalah aktivitas pemasaran yang berusaha menyebarkan informasi,
mempengaruhi / membujuk.

Strategi memegang peranan vital dalam penentuan keberhasilan iklan.
Strategi merupakan dasar membangun sebuah merek (brand), strategi akan
menjaga iklan yang dibuat, dan elemen pemasaran dalam jalur yang tepat, serta
membangun kepribadian merek dengan jelas dan konsisten. Sedangkan tujuan
dari dibuatnya strategi adalah usaha untuk menciptakan iklan yang efektif

Beberapa saran untuk mengembangkan video promosi ini agar dimasa
mendatang menjadi lebih baik dan menarik, Oleh karena itu saran yang dapat
diberikan oleh penulis antara lain Menambah keahlian lebih dalam membuat
desain grafis sehingga dalam pembuatan desain lebih baik lagi. Perbanyak
referensi tentang desain grafis sehingga menambah ilmu dalam pembuatan
desain agar lebih baik lagi .Perbanyak menggunakan efek-efek pada Adobe After
Effect Cs6 hingga mendapatkan animasi yang menarik.

Kata Kunci : Vidio Promosi, Iklan, Paud, Adobe After Effect, Animasi, 2D
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ABSTRACT

Promotion is an attempt to notify or offer a product or service that aims to
attract prospective consumers to buy or consume it, with the promotion of
producers or distributors expecting an increase in sales figures. In essence
promotion is a form of marketing communication. What is meant by marketing
communication is a marketing activity that seeks to disseminate information,
influence / persuade.

Strategy plays a vital role in determining the success of advertising.
Strategy is the basis for building a brand, the strategy will be to keep the ads
created, and the marketing elements in the right path, and to build a brand
personality clearly and consistently. While the goal of making a strategy is an
effort to create effective advertising

Some suggestions for developing this promotional video so that in the
future it will be better and more interesting, therefore suggestions that can be
given by the author include adding more expertise in making graphic design so
that in making the design better. Expand references about graphic design so that it
adds knowledge in making the design even better. Expand using effects on Adobe
After Effect Cs6 to get interesting animations.

Keyword : Promotional Videos, Advertising, Education School, Adobe After
Effect, Animation, 2D Graphic
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