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PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, maka dapat ditarik

recognition yang ditkuti dengan brand recall, dan top of mind. Hal ini
memiliki makna bahwa konsumen yang menjadi responden telah mampu
mengetahui serta mengidentifikasi produk Nu Green Tea dengan baik. Pada
tingkat brand recognition, konsumen mampu mengidentifikasi produk Nu
Green Tea denpan sedikit bantuan yang berkaitan dengan merek. Dan pada



#5

tingkat Arand recall konsumen telah mampy untuk —
mengkategorikan merek Nu Green Tea sesuni dengan jeni
5.2 Saran

5.2.1 Saran Bagl Perusahaan




522 Saran Bagl Penelitl Selanjutnya

Saran peneliti kepada peneliti selanjutnya yaitu diharapkan dapat
melaksanakan penelitian dengan menggunakan variabel berbeda yang tidak
dibahas dalam penelitian ini. Seperti apakah terdapat pengaruh antara rand
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