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INTISARI

Pesatnya perkembangan fenomena Korean Wave (Hallyu) serta tingginya
popularitas grup idola K-pop menjadi momentum bagi perusahaan untuk
melakukan kerja sama dan kolaborasi dengan wajah perkembangan Hallyu. Ketika
perusahaan melakukan kerja sama dengan menggunakan grup idola K-pop,
perusahaan memiliki tujuan untuk mencipatakan kesadaran (build awaraness)
terhadap perusahaan itu sendiri serta produk yang diciptakan. Salah satu perusahaan
yang menggunakan grup idola K-pop sebagai brand ambassador adalah Nu Green
Tea dengan menggandeng grup NCT 127.

Peneliti melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh NCT 127 Sebagai
Brand Ambassador Terhadap Brand Awareness Nu Green Tea”. Peneclitian ini
menggunakan metode penelitian kuantitatif eksplanatif dengan melibatkan
partisipasi dari responden dalam proses pengumpulan data. Responden dalam
penelitian ini memiliki Kriteria berusia 16-25 tahun, pengguna media sosial twitter,
konsumen Nu Green Tea yang mengetahui produk serta iklan Nu Green Tea x NCT
127 #FixEnak.

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan didapati bahwa terdapat
pengaruh yang positif antara NCT 127 sebagai brand ambassador terhadap brand
awareness Nu Green Tea. Berdasarkan nilai koefisien determinasi yang didapatkan
dalam uji regresi linear sederhana tabel model summary diketahui bahwa NCT 127
memberikan pengaruh yang signifikan dengan nilai 60,8% dan sisanya sebesar
39,2% dipengaruhi oleh hal lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

Kata Kunci: Brand Ambassador, Brand Awareness, NCT 127, Nu Green Tea
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ABSTRACT

The fast-paced Korean Wave (Hallyu) phenomenon along with the
advancement popularity of K-pop Idol group have become a momentum for
companies to perform a cooperation and collaboration with the new visage of
Hallyu's expansion. Whilst a company cooperates by making use of Kpop ldol
group, it possesses goals to establish awareness (build awareness) towards the
company itself and the created product. One of the companies utilizing Kpop idol
group as its brand ambassador is Nu Green Tea by working together with the NCT
127 group.

Researcher conducted research with the title “*Pengaruh NCT 127 Sebagai
Brand Ambassador Terhadap Brand Awareness Nu Green Tea." This research
employ a quantitative explanatory method by involving respondents in the process
of data collection. The respondents in this research are ranging over 16 to 25 years
old, twitter users, Nu Green Tea consumers having an understanding of Nu Green
Tea x NCT 127#FixEnak products and advertisements.

Based on the completed research, there is a positive effect between NCT 127
as a brand ambassador on brand awareness of Nu Green Tea. Based on the value
of determination of coeffcient in a simple linear regression test of summary model,
it is known that NCT 127 affects a significant result with the value of 60.8% and
39.2% of the remainder affected by unknown factors in the research.

Keywords: Brand Ambassador, Brand Awareness, NCT 127, Nu Green Tea
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